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Auftraggeber Ansprechpartner 
 

Institution:       Name, Vorname:       

Straße:       Tel.:       

PLZ, Ort:       E-Mail:        

USt-IdNr. (für Unternehmen mit Sitz außerhalb von DE):        

Auswahl der Teilstudien, Quellmärkte und zusätzlichen Zielgruppenanalysen (bitte ausfüllen!)  

Bitte wählen Sie nachfolgend aus, welche Teilstudien (siehe die Themenkompetenz1 und / oder die Social Media-

Insights2 zu Ihrem Reiseziel) und im Falle der Messung der Themenkompetenz zu Ihrer Destination, welche 

Quellmärkte und zusätzlichen Zielgruppenanalysen Sie beauftragen wollen.  

 

 Preise in netto zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer. Die Versteuerung gilt für Unternehmen mit Sitz in der Bundesrepublik Deutschland. 

Ihr Vorteil: Bei Buchung ab 2 Quellmärkten zur Teilstudie Themenkompetenz je Reiseziel:  

5% Rabatt auf die Einzelberichtsbände zur Themenkompetenz,  

ab 4 Quellmärkten: 10% Rabatt auf die Einzelberichtsbände zur Themenkompetenz 

Dashboard-Zugänge in beiden Teilstudien inklusive:  

Bei Beauftragung der jeweiligen Teilstudie erhalten Sie jeweils einen Dashboard-Zugang:  

− Für die Teilstudie Themenkompetenz für den Zeitraum ca. Mitte März 2027 bis Ende Februar 2028  
(inkl. einfacher Einrichtung des Dashboards unter Anleitung)4 sowie 

− Für die Teilstudie Social Media-Insights für den Zeitraum ca. Anfang Februar 2027 bis Ende September 
2027 (inkl. einfacher Anmeldemöglichkeit zum Dashboard ohne zusätzliche Einrichtungsschritte)5.  

Weitere enthaltene Serviceleistungen für beide Teilstudien: (1) Teilnahmemöglichkeit an einem Grundlagen-Webinar 
zur Anwendung des jeweiligen Dashboards und (2) Support bei technischen Fragen jeglicher Art. 

  Erhebung in 

 
Quellmarkt 

Teilstudie 
Frankreich Italien Spanien 

Vereinigtes 
Königreich 

USA 
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Themenkompetenz 
(Einzelberichtsband als Management 

Summary + Zugang DB26-Dashboard) 
☐ 4.500 € ☐ 4.500 € ☐ 4.500 € ☐ 4.500 € ☐ 4.500 € 

Quellmarkt 
Teilstudie 

Deutschland Österreich Schweiz Niederlande China 

Themenkompetenz 
(Einzelberichtsband als Management 
Summary + Zugang DB26-Dashboard) 

☐ 4.500 € ☐ 4.500 € ☐ 4.500 € ☐ 4.500 € ☐ 4.500 € 

Social Media-Insights 
(Kontinuierliches Monitoring von 
sämtlichen öffentlich zugänglichen 
deutschsprachigen Social Media-

Beiträgen zu Ihrem Reiseziel über ein 
separates Dashboard) 

☐ 5.000 € 
Einzelpreis; zur Erläuterung: Die Teilstudie Social Media-Insights kann 

unabhängig von der Teilstudie Themenkompetenz gebucht werden.  
Dieser Einzelpreis gilt ohne gleichzeitige Buchung der Teilstudie  

Social Media-Insights mit mind. einem der Quellmärkte Deutschland, 
Österreich und Schweiz zur Teilstudie Themenkompetenz. 

Es erfolgt die Erhebung von sämtlichen 
öffentlich zugänglichen deutschsprachigen 
Social Media-Beiträgen zu Ihrem Reiseziel 
(d.h. nicht quellmarktbezogen), die 

innerhalb eines Jahres schlagwort-basiert 
über ein spezialisiertes Ipsos-Tool 
(Synthesio) erfasst werden können. 

☐ 4.500 € 
Paketpreis; zur Erläuterung: Bei gleichzeitiger Buchung der Teilstudie 
Social Media-Insights und mind. einem der Quellmärkte Deutschland, 

Österreich und Schweiz zur Teilstudie Themenkompetenz reduzieren sich 
die Kosten für die Social Media-Insights um 500 €. 
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Sinus-Milieus® Deutschl. 
(nur für Quellmarkt Deutschland) 

☐ 2.100 € 

zur Themen-
kompetenz Voraussetzung: Mindestens ein Info-Paket des SINUS-Instituts 

wurde im Zeitraum von 2023 bis 2026 von Ihrer Institution gebucht 
oder Sie bestellen im Zuge dieses DB26-Auftrags zusätzlich ein 
solches Info-Paket. In beiden Fällen füllen Sie bitte ergänzend die 

Zusatzseiten 11 bis 13 aus. 
Sinus-Meta-Milieus®  
(nur für Quellmarkt Deutschland) ☐ 2.100 € 

zur Themen-
kompetenz 

„BeST-Urlaubertypen“  
(nur für Quellmarkt Deutschland)  ☐ 2.100 € 

zur Themen-
kompetenz 

 

DESTINATION BRAND (DB) 26  
Die Themenkompetenz von Reiszielen + Social Media-Insights (Themen, Events + Attraktionen) 
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 Optional ergänzende Leistungen zum Datentransfer bzw. zur Dateninterpretation 

Gerne unterstützen wir Sie darüber hinaus beim Datentransfer bzw. der Dateninterpretation. Hierfür können Sie zu 

einem flexiblen Zeitpunkt die folgenden ergänzenden Leistungen buchen, welche ab Mai 2027 durchführbar sind: 

 

Preise in netto zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer. Die Versteuerung gilt für Unternehmen mit Sitz in der Bundesrepublik Deutschland. 

 

Preise in netto zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer. Die Versteuerung gilt für Unternehmen mit Sitz in der Bundesrepublik Deutschland. 

 

Sollten Sie darüber hinaus weitere spezifische Fragestellungen jeglicher Art zu den beiden Teilstudien Themen-

kompetenz und Social Media-Insights haben, kommen Sie jederzeit gerne auf uns zu. Gerne erarbeiten wir hierfür 

für Sie eine maßgeschneiderte Lösung und unterbreiten Ihnen ein individuelles Angebot. 

  

 

 

 

 

 

 

 

  

 Teilstudie Themenkompetenz 
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DB-Ergebnispräsentation 
zur Themenkompetenz 

☐ 1.500 € Online 
Präsentation der reisezielspezifischen Kernergebnisse 

inkl. Diskussion und erster Dateninterpretation,  
Dauer: 45-60 Minuten ☐ 

2.000 € 
zzgl. RK 

vor Ort 

DB-Potenzialworkshop 
zur Themenkompetenz 

☐ 3.000 € Online 
Siehe DB-Ergebnispräsentation + 

Darstellung von bislang nicht genutzten Potenzialen 
hinsichtlich des abgefragten Themenportfolios + 

gemeinsame Erarbeitung von Ableitungen für Marketing- 
und Vertriebsstrategien, Dauer: halbtägig 

☐ 3.500 € 
zzgl. RK 

vor Ort 

Themenkompetenz-
Zielgruppen-Verschnei-
dungsanalyse 
(ergänzender Workshop 
zubuchbar)6 
(nur für deutsche Reiseziele im 
Quellmarkt Deutschland) 

☐ 3.000 € 
Datenanalyse + 
Berichtsband 

Umfangreiche weiterführende Datenanalyse, 
Empfehlungen zur strategischen Ausrichtung  

des Destinationsmarketings:  
Themen-Priorisierung, Identifizierung der 

potenzialträchtigsten Themen-Zielgruppen-  
und Themen-Quellmarkt-Kombinationen,  

Dauer des ergänzenden Workshops: halbtägig 

☐ 2.500 € 
Workshop  

Online 

☐ 3.000 € 
zzgl. RK 

Workshop  
vor Ort 

 Kombination der beiden Teilstudien Themenkompetenz + Social Media-Insights 
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DB-Ergebnispräsentation 
zu beiden Teilstudien 
Themenkompetenz + 
Social Media-Insights 

☐ 2.000 € Online 
Präsentation der reisezielspezifischen Kernergebnisse 

für beide Teilstudien Themenkompetenz +  
Social Media-Insights inkl. Gegenüberstellung und 

Herausarbeitung von Gemeinsamkeiten und 
Unterschieden sowie Diskussion und erste 
Dateninterpretation, Dauer: 45-60 Minuten 

☐ 

2.500 € 
zzgl. RK 

vor Ort 

DB-Potenzialworkshop 
 zu beiden Teilstudien 
Themenkompetenz + 
Social Media-Insights 

☐ 3.500 € Online 

Siehe DB-Ergebnispräsentation + 
Darstellung von bislang nicht genutzten Potenzialen 

hinsichtlich beider Teilstudien zur Themenkompetenz 
(siehe abgefragtes Themenportfolio) und zu den  
Social Media-Insights (siehe Themen, Events + 
Attraktionen) + gemeinsame Erarbeitung von 

Ableitungen für Marketing- und Vertriebsstrategien, 
Dauer: halbtägig 

☐ 4.000 € 
zzgl. RK 

vor Ort 
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Festlegung des Namens Ihres Reiseziels7 (bitte ausfüllen) 

Bitte tragen Sie nachfolgend ein, unter welchem Namen die Themenkompetenz Ihres Reiseziels in den von Ihnen 

gewählten Quellmärkten jeweils gemessen werden soll: 

 

Bitte geben Sie den Namen Ihres Reiseziels u.U. auch in der entsprechenden Landessprache an bzw. den Namen, mit dem Sie Ihr Reiseziel im 
entsprechenden Quellmarkt bewerben (möchten). Bitte beachten Sie, dass das Reiseziel so abgefragt wird, wie es in dieser Tabelle notiert wird 
(d.h. in der / den von Ihnen vorgegebenen Landessprache/-n inkl. Groß- und Kleinschreibung sowie ggf. enthaltener Satzzeichen). Falls Sie 
Unterstützung bei der Übersetzung des Reisezielnamens in die jeweilige Landessprache benötigen, sprechen Sie uns gerne an. 

Auswahl der Spezialthemen für die Analyse der Themenkompetenz  
(bitte ausfüllen – auch wenn Sie ausschließlich die Teilstudie Social Media-Insights beauftragen) 

Mit Buchung des Einzelberichtsbands zur Themenkompetenz wird die Themeneignung standardmäßig für die 

folgenden 5 allgemeinen Urlaubsaktivitäten für alle Reiseziele im gebuchten Quellmarkt untersucht8:  

1. Kulinarische / gastronomische Spezialitäten genießen 

2. Kulturelle Einrichtungen besuchen / Kulturangebote nutzen 

3. Sich in der Natur aufhalten 

4. Sportlich aktiv sein 

5. Städtereise unternehmen 

 

Zusätzlich können je Reiseziel insgesamt 5 weitere Spezialthemen je Quellmarkt flexibel für die Abfrage der 

gestützten Themeneignung ausgewählt werden. Darunter ist auch die Nennung eines Themas (formuliert als 

Urlaubsaktivität) möglich, das nicht in der folgenden Übersicht der Spezialthemen gelistet ist (Zeile 39): 
 

Spezialthema als  
Urlaubsaktivität 

Auswahl bitte ankreuzen 

DE FR IT ES UK US AT CH NL CN 

1. 
Achtsamkeitsangebote nutzen  
(gesundheitsfördernde Erholung, z.B. Yoga- und 
Meditations-Retreats, Digital-Detox-Programme) 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

2. Baden und am Strand aufhalten ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

3. Barrierefreien Urlaub / barrierefreie Reise machen ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

4. 
Besondere Naturphänomene erleben  
(z.B. Nordlichter, Biolumineszenz, Blütezeiten, 
Tierwanderungen, Gezeitenphänomene) 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

5. 
Besuch von Angeboten zur Industriekultur  
(z.B. Fabriken, Zechen, Industriekulturmuseen) 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

6. Besuch von Burgen, Schlössern & Domen ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

7. Besuch von Drehorten für einen Film ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

8. Besuch von Events ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

9. Besuch von Gärten / Parks ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

10. Besuch von Kultur- / Musikfestivals ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

 Name des Reiseziels 
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Frankreich (FR)       

Italien (IT)       

Spanien (ES)       

Vereinigtes Königreich (UK)       

USA (US)       

Deutschland (DE)       

Österreich (AT)       

Schweiz (CH)       

Niederlande (NL)       

China (CN)       
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11. 

Besuch von Live-Konzerten, Shows, Musicals oder 
Theateraufführungen 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

12. 
Besuch von Live-Sportveranstaltungen  
(z.B. Fußball, Formel 1, Tennis, Basketball, Marathon) 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

13. Besuch von Museen / Ausstellungen / Kunstmuseen ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

14. Besuch von Schlössern, Herrenhäusern, Parks & Gärten ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

15. Besuch von UNESCO Welterbestätten ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

16. Besuch von Weihnachtsmärkten ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

17. 
Campingurlaub / Caravaningurlaub / Reisemobilurlaub 
machen 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

18. E-Bikes / Pedellecs / Elektroräder fahren ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

19. Entspannen und ausruhen ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

20. Familienangebote nutzen ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

21. 
Gemütlichen Winterurlaub machen (auch ohne Schnee, z.B. 
Entschleunigung, Auszeit, Spaziergänge, etwas Wellness) 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

22. Gesundheitsangebote nutzen (selbstzahlend, nicht Kur) ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

23. 
Lebendige „Szene“ erleben (z.B. trendige Shoppingviertel, 
Festivals, alternative Künstlerszene, lebendiges Nachtleben) 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

24. Mountainbike fahren ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

25. 
Nachhaltigen Urlaub / nachhaltige Reise machen  
(natur- / umweltschonend, wirtschaftlich fair, sozial gerecht) 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

26. Offene, tolerante und inklusive Destinationen erleben ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

27. Rad fahren (nicht Mountainbike fahren) ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

28. Regionale Produkte entdecken / regionale Küche genießen ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

29. Shoppingmöglichkeiten nutzen ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

30. Sich aktiv im und am Wasser aufhalten ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

31. 
Städtereise mit aktiver Erholung (z.B. auf / im Wasser, Rad 
fahren, Wandern) unternehmen 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

32. (Klein-) städtisches Flair / Atmosphäre genießen ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

33. 
Urlaub auf dem Lande verbringen  
(z.B. auf dem Bauern- bzw. Winzerhof) 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

34. Wandern ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

35. Wassersport ausüben (nicht Segeln) ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

36. 
Weinreise machen (z.B. Weinproben, Weinfeste besuchen, 
Weinbergwanderungen, Teilnahme an der Weinlese) 

☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

37. Wellnessangebote nutzen ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

38. Wintersport ausüben (z.B. Ski fahren, Langlauf) ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 

39. 
Selbst gewählte Urlaubsaktivität9:  

       
☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ ☐ 
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Festlegung der Suchbegriffe zu Ihrem Reisezielnamen  
(Diesen Abschnitt brauchen Sie nur auszufüllen, wenn Sie die Teilstudie Social Media-Insights beauftragen.) 

Bitte tragen Sie nachfolgend ein, für welche Suchbegriffe zu Ihrem Reisezielnamen die Social Media-Insights 

erhoben werden sollen. Die hierbei berücksichtigten Social Media-Plattformen umfassen: 

− Facebook, Instagram, TikTok, YouTube, X, Reddit und Foren 

Im Gegensatz zur Teilstudie Themenkompetenz sind Sie hierbei nicht auf einen bestimmten Destinationsnamen 

begrenzt, sondern können alle Suchbegriffe anführen, die für die deutschsprachige Social Media-Kommunikation 

zu Ihrem Reiseziel angebots- und nachfrageseitig relevant sind:  

− Zu Ihrer Orientierung finden Sie im Folgenden einige mögliche Beispiele: Name, Nameland, 

UrlaubinName, #visitname, #Name, #Nametourismus, #Nameistschön, #Nameüberrascht, 

#Nameentdecken, #Nameliebe, #Namepics, #Nametok. 

− Eventuell bestehende Sub-Destinationen Ihres Reiseziels (z.B. einzelne Städte oder Regionen eines 

Bundeslandes) können hierbei nicht als Suchbegriffe zu Ihrem Reisezielnamen aufgeführt werden. 

Falls Sie Unterstützung bei der Benennung der Suchbegriffe zu Ihrem Reisezielnamen benötigen, sprechen Sie uns 

gerne an. Gerne unterbreiten wir Ihnen auch einen Vorschlag zu Suchbegriffen, die für das Social Media-

Monitoring Ihres Reiseziels geeignet sind. 
 

 

Auswahl der Spezialthemen für die Analyse der Social Media-Insights  
(Diesen Abschnitt brauchen Sie nur auszufüllen, wenn Sie die Teilstudie Social Media-Insights beauftragen.) 

Im Rahmen des Dashboards erfolgt das Monitoring von sämtlichen öffentlich zugänglichen deutschsprachigen  

Social Media-Beiträgen zu Ihrem Reiseziel (d.h. nicht quellmarktbezogen), die innerhalb eines Jahres über ein 

spezialisiertes Ipsos-Tool (Synthesio) erfasst werden können, differenziert nach insgesamt 10 Urlaubsthemen. 

Als Grundlage hierfür wurden von inspektour im Zuge einer umfangreichen Pilotstudie für jedes der im Folgenden 

aufgeführten Urlaubsthemen semantische Wortwolken bestehend aus durchschnittlich ca. 30 bis 100 relevanten 

Suchbegriffen entwickelt:  

− So wurden beispielsweise für das Urlaubsthema „Kultur“ Suchbegriffe definiert wie „Kultururlaub“, 

„Kulturreise“, „kulturell“, „Museum“, „Galerie“, „Architektur“, „Stadtführung“, „Denkmal“, „Kulturerbe“ u.v.m. 

− Vor dem Hintergrund, dass sich die zur Auswahl stehenden Urlaubsthemen für die Analyse der Social Media-

Insights jeweils aus semantischen Wortwolken bestehend aus verschiedenen themenspezifischen 

Suchbegriffen speisen, werden für die nachfolgenden Auflistungen jeweils zusammenfassende 

Kurzbegriffe wie „Kultur“ verwendet. 

Mit Buchung der Teilstudie Social Media-Insights erfolgt das Monitoring der Social Media-Beiträge für alle Reiseziele 

differenziert nach folgenden 5 allgemeinen Urlaubsthemen: 

1. Kulinarik 

2. Kultur 

3. Natur 

4. (Aktiv-) Sport 

5. Städtereise 

Zusätzlich können für Ihr Reiseziel insgesamt 5 weitere Spezialthemen flexibel für das Monitoring der Social 

Media-Beiträge ausgewählt werden. Hierbei stehen alle Spezialthemen aus der Teilstudie Themenkompetenz zur 

Auswahl, sofern diese aus semantischen sowie inhaltlichen Gesichtspunkten mittels definierten Wortwolken für das 

Monitoring der Social Media-Beiträge abbildbar sind.  

  

Suchbegriffe zu Ihrem Reisezielnamen 

      

DESTINATION BRAND 26  
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 Teilweise wurden zwei einzelne Spezialthemen aus der Teilstudie Themenkompetenz in der folgenden Auflistung zu 

einem Thema zusammengeführt, falls sie für das Monitoring der Social Media-Beiträge nicht klar voneinander 

abgegrenzt werden können.  

Wie bereits in der Teilstudie Themenkompetenz ist für das Monitoring der Social Media-Insights ebenfalls die 

Nennung eines Themas möglich, das nicht in der folgenden Übersicht der Spezialthemen gelistet ist (Zeile 22). 

Gerne prüfen wir für Sie die Umsetzbarkeit und entwickeln für Sie sofern möglich eine semantische Wortwolke 

bestehend aus passenden Suchbegriffen. 
 

Spezialthema 

Erhebung von sämtlichen öffentlich zugänglichen 
deutschsprachigen Social Media-Beiträgen zu Ihrem 

Reiseziel (d.h. nicht quellmarktbezogen), die 
innerhalb eines Jahres schlagwort-basiert über ein 
spezialisiertes Ipsos-Tool erfasst werden können 

1. Aktiv im und am Wasser ☐ 

2. Baden / Strand ☐ 

3. Burgen / Schlösser / Herrenhäuser ☐ 

4. Camping ☐ 

5. Entspannung ☐ 

6. Events ☐ 

7. Familienangebote ☐ 

8. Gärten / Parks ☐ 

9. Gesundheit / Wellness ☐ 

10. Industriekultur ☐ 

11. Landurlaub ☐ 

12. Mountainbike fahren ☐ 

13. Museen / Ausstellungen ☐ 

14. Nachhaltiger Urlaub ☐ 

15. Rad fahren (inkl. E-Bikes) ☐ 

16. Shopping ☐ 

17. Wandern ☐ 

18. Wassersport ☐ 

19. Weinreise ☐ 

20. Wintersport ☐ 

21. Winterurlaub ☐ 

22. 
Selbst gewähltes Spezialthema:  

       
☐ 
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 Auswahl der Events und Attraktionen für die Analyse der Social Media-Insights  
(Diesen Abschnitt brauchen Sie nur auszufüllen, wenn Sie die Teilstudie Social Media-Insights beauftragen.) 

Darüber hinaus können einzelne Spezialthemen aus dem Themenpool zur Teilstudie Themenkompetenz aufgrund 

ihres sehr individuellen Charakters nicht inhaltlich sinnvoll über semantische Wortwolken abgebildet werden – dafür 

aber über ein Monitoring jeweils individueller Events bzw. Attraktionen / Sehenswürdigkeiten.  

Dazu gehören beispielsweise die Spezialthemen „Film / Drehorte“, „Kultur / Musikfestivals“, „Live-Konzerte / Shows“, 

„Live-Sportveranstaltungen“, „Besondere Naturphänomene“, „UNESCO Welterbestätten“ und „Weihnachtsmärkte“. 

Vor diesem Hintergrund besteht für Sie ergänzend die Möglichkeit zum Monitoring von Social Media-Beiträgen zu 

jeweils 3 Events sowie 3 Attraktionen / Sehenswürdigkeiten innerhalb Ihres Reiseziels. 

Bitte tragen Sie nachfolgend ein, für welche Suchbegriffe zu Ihren 3 Events sowie 3 Attraktionen / Sehens-

würdigkeiten die Social Media-Insights erhoben werden sollen. Das Vorgehen ist hierbei analog zu Ihrer 

obenstehenden Festlegung der Suchbegriffe zu Ihrem Reisezielnamen, d.h. Sie sind auch hier nicht auf einen 

bestimmten Event- bzw. Attraktionsnamen begrenzt, sondern können verschiedene Schreibweisen, Synonyme, 

Abkürzungen sowie Hashtags zu den betreffenden Event- bzw. Attraktionsnamen als Suchbegriffe anführen, 

die für die deutschsprachige Social Media-Kommunikation zu Ihren ausgewählten Events sowie Attraktionen / 

Sehenswürdigkeiten angebots- und nachfrageseitig relevant sind: 
 

 
 

 

Falls Sie Unterstützung bei der Benennung der Suchbegriffe zu Ihren ausgewählten Events sowie Attraktionen / 

Sehenswürdigkeiten benötigen, sprechen Sie uns gerne an. Gerne unterbreiten wir Ihnen auch einen Vorschlag zu 

Suchbegriffen, die für das Social Media-Monitoring Ihrer ausgewählten Events sowie Sehenswürdigkeiten / 

Attraktionen geeignet sind. 

 

 

 

 

   

 

  

 Suchbegriffe zu Ihren ausgewählten Events 

1. Event       

2. Event       

3. Event       

 Suchbegriffe zu Ihren ausgewählten Attraktionen / Sehenswürdigkeiten 

1. Attraktion / Sehenswürdigkeit       

2. Attraktion / Sehenswürdigkeit       

3. Attraktion / Sehenswürdigkeit       
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Datenlieferung: Für die Teilstudie Themenkompetenz ist die Lieferung der Einzelberichtsbände als Management 

Summary ab Anfang März 2027 geplant. Der Zugang zum DB26-Dashboard zur Themenkompetenz wird ab dem 

22.03.2027 freigeschaltet. Für die Teilstudie Social Media-Insights ist die Freischaltung des DB26-Dashboards ab 

Anfang Februar 2027 geplant. 

 

Anmeldefrist und Zahlungsbedingungen (bitte ausfüllen!) 

Anmeldeschluss ist der 30.09.2026. Für die Teilstudie Themenkompetenz ist eine nachträgliche Beauftragung 

nur für die Erhebung im Quellmarkt Deutschland möglich, sofern sich das Reiseziel im Pool der evaluierten 

Destinationen befindet.10 Für die Teilstudie Social Media-Insights sollte eine Beauftragung wenn möglich 

ebenfalls bis zum Anmeldeschluss erfolgen – eine nachträgliche Beauftragung wäre jedoch auch zeitlich flexibel 

möglich.11 

Die Rechnungsstellung erfolgt nach Ablauf der Anmeldefrist. Bitte kreuzen Sie Ihre gewünschte Zahlungsoption an:  

☐   Zahlungsoption 1: Der Gesamtpreis wird zu 100% in 2026 fällig. 
 

☐   Zahlungsoption 2: Der Gesamtpreis wird zu 50% in 2026, zu 50% im 2. Quartal 2027 fällig. 
 

☐   Zahlungsoption 3: Der Gesamtpreis wird zu 100% im 2. Quartal 2027 fällig. 
 

Der Auftraggeber beauftragt die inspektour (international) GmbH gemäß der getroffenen Auswahl auf den Seiten  

1 bis 7 zur Erbringung der betreffenden Leistungen im Rahmen der Studie „DESTINATION BRAND 26 –  

Die Themenkompetenz von Reisezielen + Social Media-Insights (Themen, Events + Attraktionen)“.  

 

Datenschutzrechtliche Einwilligungserklärung: Mit meiner Unterschrift willige ich ein, dass mir die inspektour 

(international) GmbH postalisch oder per E-Mail Informationen und Angebote insbesondere zu DESTINATION 

BRAND zum Zwecke der Werbung übersenden darf.  

Widerspruchsrecht: Sie können grundsätzlich jederzeit ohne Angabe von Gründen von Ihrem Widerspruchsrecht 

Gebrauch machen und die erteilte datenschutzrechtliche Einwilligungserklärung mit Wirkung für die Zukunft 

abändern oder gänzlich widerrufen. 

Einwilligungserklärung zu den Nutzungsrechten der bezogenen Auswertungsergebnisse: Mit 

meiner Unterschrift bestätige ich hiermit verbindlich, die für die beiden Teilstudien Themenkompetenz und Social 

Media-Insights auf den Seiten 9 und 10 jeweils unter Punkt 1 bzw. 2 detailliert beschriebenen Nutzungsrechte 

uneingeschränkt einzuhalten und in jeglichen Zweifelsfällen vorher die Zustimmung der inspektour (international) 

GmbH einzuholen. 

             Ihre Ansprechpartnerin bei inspektour: 

Ort, Datum       Ellen Böhling 

        Tel:  +49 (0)40 414 3887 412 
          

Bitte schicken Sie uns den ausgefüllten 
Auswertungsauftrag – falls zutreffend inkl. des 

Zusatz-Bestellformulars für die Info-Pakete des 

SINUS-Instituts (!) – zu per: 
 

_________________________________________   E-Mail:  ellen.boehling@inspektour.de 

Unterschrift / Stempel      Post: inspektour (international) GmbH 

Osterstraße 124 D-20255 Hamburg 

 

  

DESTINATION BRAND 26  
Allgemeine Spezifikationen Ihres Auftrags und Ihre Auftragserteilung 

https://www.datenschutz.org/e-mail/
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 Ergänzende Erläuterungen zur Teilstudie Themenkompetenz  
(siehe die obenstehenden zugehörigen Fußnoten) 
 

1: Auswertungs- und Urheberrechte: Liegen bei der inspektour (international) GmbH.  
 
Nutzungsrechte der Bezieher: Eine uneingeschränkte Nutzung der Auswertungsergebnisse zur Teilstudie Themenkompetenz ist nicht gestattet.  

− Im Falle der Einzelberichtsbände (Lieferung als Management Summary) ist es den Beziehern jedoch erlaubt, einzelne Resultate im Rahmen 
eigener Werke unter Nennung der Bezugsquelle der Erhebung / Auswertung und zwar wie folgt: „inspektour (international) GmbH“ 
weiterzugeben oder zu veröffentlichen. Gleiches gilt für die über das DB26-Dashboard zur Verfügung gestellten ergänzenden bivariaten 
Ergebnisse (z.B. soziodemografische Differenzierungen, Standard-Zielgruppenanalysen). 

− Die Weitergabe des Einzelberichtsbandes oder von Teilen daraus ist ohne schriftliche Genehmigung durch den Herausgeber nicht gestattet. 

− Der Zugang zum DB26-Dashboard zur Teilstudie Themenkompetenz darf nicht an Dritte weitergegeben werden – auch nicht an Partnerregionen, 
Leistungsträger, Kooperationsgesellschaften u.ä. 

− Sowohl die Einzelberichtsbände als auch die über das DB26-Dashboard zur Teilstudie Themenkompetenz bezogenen Auswertungsergebnisse 
dürfen nicht mittels öffentlich zugänglichen oder nicht-lokalen KI-Anwendungen (Künstliche Intelligenz) verarbeitet werden, deren Architektur es 
ermöglicht, dass die Daten von den Betreibern der KI oder von Dritten weiterverwendet, abgerufen oder eingesehen werden können. 

− Über die reisezielunabhängigen Auswertungsergebnisse der Teilstudie Themenkompetenz (z.B. allg. Interesse an Urlaubsaktivitäten, allg. 
Reiseabsicht, allg. Mediennutzung für die Urlaubsinspiration und -information) besteht kein Exklusivrecht für den Auftraggeber. So können diese 
Ergebnisse von der inspektour (international) GmbH weiterhin an Dritte veräußert werden. Die inspektour (international) GmbH ist generell daran 
interessiert, ausgewählte reisezielunabhängige Ergebnisse in Form von (Online-) Präsentationen und Publikationen zu veröffentlichen. 

− In jeglichen Zweifelsfällen ist vorher die Zustimmung der inspektour (international) GmbH einzuholen. 
 
Buchungsvoraussetzung: Die Teilstudie Themenkompetenz kann unabhängig von der Teilstudie Social Media-Insights gebucht werden. 
 
Datenaufbereitung: Die univariaten Ergebnisse der Teilstudie Themenkompetenz werden in einem Einzelberichtsband je Quellmarkt in Form eines 

Management Summarys aufbereitet. Ergänzend wird ein Zugang zum DB26-Dashboard für bivariate Ergebnisse (z.B. soziodemografische 
Differenzierungen, Standard-Zielgruppenanalysen) und für die Wettbewerbsrankings der untersuchten Reiseziele bereitgestellt. Für deutschsprachige 
Kunden erfolgt die Berichtsbandlieferung sowie die Dashboard-Bereitstellung zur Teilstudie Themenkompetenz auf Deutsch – für nicht-deutschsprachige 
Kunden jeweils auf Englisch. 

 
Bivariate Auswertungen: Mittels des DB26-Dashboards können bivariate Auswertungen zur Gestützten Themenkompetenz Ihres Reiseziels in Form einer 
Standard-Zielgruppenanalyse (umfasst eine differenzierte Auswertung nach bis zu 6 individuell definierbaren Zielgruppen, basierend auf 1.) soziodemo-
grafischen Kriterien, 2.) dem allgemeinen (d.h. reisezielunabhängigen) Interesse an Urlaubaktivitäten oder 3.) der Kombination aus den Optionen 1 und 2) 
sowie in Form von soziodemografische Differenzierungen abgerufen werden. 
 
Fallzahl: In der Teilstudie Themenkompetenz liegt die Fallzahl der bevölkerungsrepräsentativen Befragungen bei mind. n = 1.000 je Reiseziel je Quellmarkt. 
Bei einem gestützten Bekanntheitsgrad von unter 12% ist bei der Interpretation der Ergebnisse der (Standard-) Zielgruppenanalysen sowie der soziodemo-
grafischen Differenzierungen eine höhere statistische Unsicherheit zu berücksichtigen. 
 

3: Beinhaltet eine zusätzliche differenzierte Auswertung der reisezielspezifischen Kernergebnisse zur Gestützten Themenkompetenz nach allen „Sinus-
Milieus® Deutschland“, „Sinus-Meta-Milieus®“ und / oder „BeST-Urlaubertypen“ (sofern fallzahlbedingt möglich). 
 

4: Technische Voraussetzung: Installationsmöglichkeit einer Microsoft Power BI-Pro-Lizenz je Kunden. Die Lizenzkosten für 1 Nutzer*in je Kunden für den 
Zeitraum vom 22.03.2027 bis 29.02.2028 werden durch die inspektour (international) GmbH übernommen. 
 

6: Die Durchführung der Themen-Zielgruppen-Verschneidungsanalyse erfolgt für eine Variante der Zielgruppensegmentierungsoptionen. Dabei kann es sich 
um die gewählten Standard-Zielgruppen des Einzelberichtbands zur Themenkompetenz handeln oder um eine der drei zusätzlich wählbaren Optionen 
bestehend aus den „Sinus-Milieus® Deutschland“, den „Sinus-Meta-Milieus®“ sowie den „BeST-Urlaubertypen“, sofern für diese mindestens eine zusätzliche 
Zielgruppenanalyse zum Einzelberichtsband zur Themenkompetenz gebucht wurde. 
 

7: Die Befragung erfolgt in der jeweiligen Landessprache des Quellmarktes (im Falle des Quellmarktes Schweiz auf Deutsch und Französisch). 
 

8: Im Vergleich zu den Vorgängerstudien DB10-13-16 können bei einzelnen Themen Einschränkungen der Vergleichbarkeit der Themenbezeichnungen im 
Zeitverlauf vorliegen. Diese liegen in einer im Rahmen der Studie DB18 erfolgten Vereinheitlichung sämtlicher Themenbezeichnungen als Urlaubsaktivitäten 
(zuvor teilweise auch Bezeichnungen als Urlaubsarten) begründet. Im Zuge dieser Optimierung erfolgte zugleich eine Angleichung der Bezeichnungen 
zwischen den Untersuchungsinhalten des allg. Interessentenpotenzials und der gestützten Themenkompetenz der Reiseziele. Die Hinzunahme bzw. der 
Wegfall einzelner Urlaubsthemen ist darüber hinaus durch die Erweiterung der Studie auf ausländische Quellmärkte und die dort  bestehende Relevanz der 
Themen sowie durch die stetige Beobachtung und Berücksichtigung neuer Trends von Urlaubsthemen bedingt. 
 

9: Unabhängig von der Anzahl der gebuchten Quellmärkte ist die Möglichkeit zur Nennung eines Themas, welches nicht in der obenstehenden Übersicht 
gelistet ist, auf insgesamt ein Spezialthema begrenzt. Gerne beraten wir Sie bei der Formulierung als Urlaubsaktivität. 
 

10: Für den Quellmarkt Deutschland ist eine Erhebung von mehr als 150 deutschen und internationalen Reisezielen vorgesehen. Im Fa lle der weiteren 
Quellmärkte ist die Durchführbarkeit der Erhebung sowie die Anzahl von Vergleichsdestinationen im Rahmen der Konkurrenzanalyse abhängig von der 

jeweils quellmarktspezifischen Auftragslage. Den aktuellen Beteiligungsstatus erfahren Sie bei uns. 
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 Ergänzende Erläuterungen zur Teilstudie Social Media-Insights  
(siehe die obenstehenden zugehörigen Fußnoten) 
 

2: Auswertungs- und Urheberrechte: Liegen bei der inspektour (international) GmbH.  
 
Nutzungsrechte der Bezieher: Eine uneingeschränkte Nutzung der Auswertungsergebnisse zur Teilstudie Social Media-Insights ist nicht gestattet.  

− Es ist den Beziehern jedoch erlaubt, einzelne Resultate der mittels des DB26-Dashboards zur Teilstudie Social Media-Insights bereitgestellten 
Ergebnisse im Rahmen eigener Werke unter Nennung der Bezugsquelle der Erhebung / Auswertung und zwar wie folgt: „inspektour 
(international) GmbH“ weiterzugeben oder zu veröffentlichen. Die im Rahmen des Dashboards über sog. Deep Dives zugänglichen einzelnen 
zugrundeliegenden Social Media-Beiträge dürfen dabei ausschließlich in anonymisierter Form weitergegeben bzw. veröffentlicht werden. 

− Der Zugang zum DB26-Dashboard zur Teilstudie Social Media-Insights darf nicht an Dritte weitergegeben werden – auch nicht an 
Partnerregionen, Leistungsträger, Kooperationsgesellschaften u.ä. 

− Die über das DB26-Dashboard zur Teilstudie Social Media-Insights bezogenen Auswertungsergebnisse dürfen nicht mittels öffentlich 
zugänglichen oder nicht-lokalen KI-Anwendungen (Künstliche Intelligenz) verarbeitet werden, deren Architektur es ermöglicht, dass die Daten 
von den Betreibern der KI oder von Dritten weiterverwendet, abgerufen oder eingesehen werden können. 

− Über die reisezielunabhängigen Auswertungsergebnisse der Teilstudie Social Media-Insights (z.B. allg. Trends zu Urlaubsthemen, die von der 
inspektour (international) GmbH mittels einer reisezielübergreifenden Auswertung aller im Rahmen der Teilstudie Social Media-Insights 
erhobenen Social Media-Beiträge abgeleitet werden können) besteht kein Exklusivrecht für den Auftraggeber. So können diese Ergebnisse von 
der inspektour (international) GmbH weiterhin an Dritte veräußert werden. Die inspektour (international) GmbH ist generell daran interessiert, 
ausgewählte reisezielunabhängige Ergebnisse in Form von (Online-) Präsentationen und Publikationen zu veröffentlichen. 

− In jeglichen Zweifelsfällen ist vorher die Zustimmung der inspektour (international) GmbH einzuholen. 
 
Buchungsvoraussetzung: Die Teilstudie Social Media-Insights kann unabhängig von der Teilstudie Themenkompetenz gebucht werden. 
 
Datenaufbereitung: Die Analysen zur Teilstudie Social Media-Insights werden Ihnen über ein Dashboard differenziert nach insgesamt 10 Urlaubsthemen 
(darunter je 5 Allgemeine Themen und 5 aus einem Themenpool wählbare Spezialthemen) sowie nach je 3 Events und Attraktionen /  Sehenswürdigkeiten 
innerhalb Ihres Reiseziels bereitgestellt. In dem Dashboard können Sie Vergleichsübersichten und KI-generierten Zusammenfassungen von Key-Insights 
zu den Urlaubsthemen, Events und Attraktionen Ihres Reiseziels für verschiedene Zeiträume (z.B. differenziert nach Wochen, Monaten, Quartalen oder für 
ein ganzes Jahr) abrufen und auch Deep Dives zu den einzelnen zugrundeliegenden Social Media-Beiträgen durchführen (z.B. zur Identifikation relevanter 
Influencer und Content Creator zu Ihrer Destination). Diese KI-generierten Zusammenfassungen von Key-Insights stehen ausschließlich in englischer 
Sprache zur Verfügung und können von Seiten der inspektour (international) GmbH nicht inhaltlich gesteuert bzw. angepasst werden. Soziodemografische 
Differenzierungen, Zielgruppenanalysen sowie Konkurrenzvergleiche sind im Rahmen der Teilstudie Social Media-Insights nicht enthalten. Ergänzend 
erhalten Sie zu Ihrer weiteren Orientierung und Unterstützung eine allgemeine (d.h. nicht reisezielspezifische) Kurzzusammenfassung der Inhalte, 
Funktionalitäten und methodischen Hintergründe des Dashboards sowie zu hilfreichen Hinweisen und Anregungen zur Arbeitsweise mit dem Dashboard. 
 
Datenerfassung und -umfang: Die Analysen basieren auf sämtlichen öffentlich zugänglichen deutschsprachigen Social Media-Beiträgen zu Ihrem 
Reiseziel (d.h. nicht quellmarktbezogen), die innerhalb eines Jahres schlagwort-basiert über ein spezialisiertes Ipsos-Tool (Synthesio) erfasst werden 
können. Im Vorfeld der Datenerhebung kann keine verbindliche Einschätzung über die voraussichtliche Anzahl an erfassbaren Social Media-Beiträgen je 
Urlaubsthema, Event sowie Attraktion / Sehenswürdigkeit Ihres Reiseziels gegeben werden und es kann diesbezüglich keine Gewähr hinsichtlich einer 

erreichbaren Mindestanzahl an Social Media-Beiträgen gegeben werden. Die Anzahl an erfassbaren Social Media-Beiträgen ist entscheidend abhängig von 
dem tatsächlichen Volumen der Konversationen auf den berücksichtigten Social Media-Plattformen zu den Urlaubsthemen, Events und Attraktionen / 
Sehenswürdigkeiten des jeweiligen Reiseziels, welches jeweils sehr individuell ausfallen kann. Weitere wesentliche Einflussgrößen für den erreichbaren 
Datenumfang sind die für die Erfassung der Social Media-Beiträge angewendeten Schlagworte (welche in Teilen im Vorfeld mit Ihnen abgestimmt werden, 
siehe oben) sowie der zum jeweiligen Zeitpunkt bestehende technische Entwicklungsstand des für die Erfassung der Social Media-Beiträge eingesetzten 
spezialisierten Ipsos-Tools. 
 
Datenfilterung: Zur Ermittlung von Social Media-Beiträgen differenziert nach den Urlaubsthemen, Events und Attraktionen / Sehenswürdigkeiten Ihres 
Reiseziels werden wie obenstehend erläutert schlagwort-basierte Filter angewendet. Insbesondere bei der Filterung nach den berücksichtigten 
Urlaubsthemen kommen hierbei semantische Wortwolken bestehend aus durchschnittlich ca. 30 bis 100 relevanten Such- bzw. Filterbegriffen zur 
Anwendung, welche in Vorbereitung auf die Teilstudie Social Media-Insights von der inspektour (international) GmbH entwickelt wurden.  
Mithilfe dieses Vorgehens werden für Ihr Reiseziel sowohl angebots- als auch nachfrageseitige Social Media-Beiträge erfasst und gefiltert, womit beide 
Perspektiven der Konversationen zu Ihrem Reiseziel auf den berücksichtigten Social Media-Plattformen einbezogen werden. Im Rahmen des DB26-
Dashboards zur Teilstudie Social Media-Insights besteht keine automatisierte Differenzierungsmöglichkeit zwischen angebots- und nachfrageseitigen Social 
Media-Beiträgen zu Ihrem Reiseziel. 
Hinsichtlich der Treffsicherheit der genutzten Such- bzw. Filterbegriffe ist zu berücksichtigen, dass diese Begriffe teilweise von den Usern auch außerhalb 
ihres primären Kontexts genutzt werden. Des Weiteren weisen manche Begriffe in der deutschen Sprache auch mehrere Bedeutungen auf. Vor diesem 
Hintergrund lässt es sich nicht vermeiden, dass mitunter auch Social Media-Beiträge herausgefiltert werden, die nicht in den intendierten Kontext passen. 
Eine nachträgliche Bereinigung bzw. ein nachträgliches Cleaning von Social Media-Beiträgen, die im jeweiligen Kontext nicht intendiert gefiltert wurden, 
wird im Rahmen der Teilstudie Social Media-Insights seitens der inspektour (international) GmbH nicht erfolgen. 
 
Berücksichtigte Social Media-Plattformen und Datenaktualität: Die im Rahmen der Teilstudie Social Media-Insights berücksichtigten Social Media-
Plattformen umfassen Facebook, Instagram, TikTok, YouTube, X, Reddit und Foren. Die auf diesen Social Media-Plattformen erfassten Beiträge werden 
als Datengrundlage des DB26-Dashboards zur Teilstudie Social Media-Insights fortlaufend automatisch für Sie aktualisiert. Die Aktualisierungsfrequenzen 

unterscheiden sich hierbei zwischen den berücksichtigten Social Media-Plattformen, z.B. X, Reddit = wenige Minuten; Facebook, Instagram, YouTube = 
wenige Stunden; TikTok = monatlich; Foren = abhängig vom Forum, zwischen 1x pro Woche und 1x pro Monat. 
 
Fortlaufende Entwicklung des genutzten Ipsos-Tools (Synthesio): Die im Auswertungsauftrag und weiteren Unterlagen genannten Spezifizierungen 

u.a. zum / zur Datenaufbereitung, -erfassung, -umfang, -filterung und -aktualität im Rahmen der Teilstudie Social Media-Insights beruhen auf dem 
Entwicklungsstand des genutzten Ipsos-Tools (Synthesio) zum Zeitpunkt Ende Juli 2026. Dieses Tool wird seitens der Ipsos GmbH einer fortlaufenden 
Entwicklung unterzogen, wodurch sich hinsichtlich der genannten Spezifizierungen im weiteren Zeitverlauf der Teilstudie Social Media-Insights Änderungen 
bzw. Anpassungen ergeben können. 
 

5: Die Anmeldung zu dem Dashboard ist für Sie einfach und komfortabel und erfordert keinerlei Einrichtungsschritte für Sie.  Sie erhalten von uns die Links 
und ein zugehöriges Passwort zum Dashboard und haben damit bereits direkt Zugriff. 
 

11: Die Durchführbarkeit der Teilstudie Social Media-Insights ist abhängig von der Auftragslage. Den aktuellen Beteiligungsstatus erfahren Sie bei uns. 
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Einführende wichtige Hinweise  
1. Das Zusatz-Bestellformular für Infopakete zu den Sinus-Milieus® und Sinus-Meta-Milieus® ist ausschließlich 

von Ihnen auszufüllen, wenn Sie einen Einzelberichtsband zur Themenkompetenz der Studie Destination 

Brand 26 auf dem Quellmarkt Deutschland mit einer zusätzlichen Zielgruppenanalyse nach den Sinus-

Milieus® und / oder Sinus-Meta-Milieus® beauftragen. 

2. In diesem Fall ist es zwingend erforderlich, dass durch Ihre Institution mindestens ein Infopaket des SINUS-

Instituts im Zeitraum von 2023 bis 2026 gebucht wurde oder Sie im Zuge dieses DB26-Auftrags zusätzlich 

ein solches Infopaket bestellen.  

3. Hinweis: Sobald die Landesmarketingorganisation (LMO) ein ausgewähltes Infopaket zum jeweiligen 

Standard-Vollpreis des SINUS-Instituts bestellt oder bereits im Besitz eines Infopaketes ist, welches im 

Zeitraum 2023-2026 bezogen worden ist, können Besteller (DMOs) aus demselben Bundesland dasselbe 

Infopaket zum reduzierten Preis von 450 € (netto) erwerben. Bitte sprechen Sie uns diesbezüglich an. 

Ihre bestellten Infopakete des SINUS-Instituts in der Vergangenheit 

Bitte tragen Sie nachfolgend ein, ob durch Ihre Institution im Zeitraum von 2023 bis 2026 bereits ein oder mehrere 

Infopaket(e) des SINUS-Instituts gebucht wurde(n): 

 

 ☐   ja, zutreffend 

 ☐   nein, nicht zutreffend 
 

Ihre Neu-Bestellung eines oder mehrerer Infopakete des SINUS-Instituts 

Falls durch Ihre Institution im Zeitraum von 2023 bis 2026 kein Infopaket des SINUS-Instituts gebucht wurde oder 

Sie ein (aktualisiertes) Paket erwerben möchten, kreuzen Sie bitte nachfolgend an, welche(s) Infopaket(e) Sie hiermit 

bestellen möchten: 
 

Infopakete zu den Sinus-Milieus® Deutschland12 

☐  Infopaket „Basis“ (2026) 1.650 € 

☐    Infopaket „Medien und Kommunikation“ (2026) 1.650 € 

☐    Infopaket „Konsum und Handel“ (2026) 1.650 € 

☐ Infopaket „Wohnen, Einrichten, Leben“ (2026) 1.650 € 

☐ Infopaket „Finanzen und Versicherungen“ (2026) 1.650 € 

☐ Infopaket „Nachhaltigkeit“ (2025) 1.650 € 

☐ Infopaket „Reisen“ (2025) 1.650 € 

☐ Infopaket „Generation Z“ (2025) 1.650 € 

☐ Infopaket „Engagement & Spenden“ (2024) 1.650 € 

☐ Infopaket „Religiöse Kommunikation“ (2022) 1.650 € 

 

Staffelpreise (Auswahl der Pakete oben ankreuzen)  

☐    Bezug von 2 Paketen 2.950 € 

☐    Bezug von 3 Paketen 4.150 € 

☐    Bezug von 4 Paketen 5.400 € 

☐    Bezug von 5 Paketen 6.600 € 

 
12  Wählbar im Falle der Beauftragung einer zusätzlichen Zielgruppenanalyse nach den Sinus-Milieus® Deutschland im Rahmen des DB26-Einzelberichtsbandes  
  zur Themenkompetenz auf dem Quellmarkt Deutschland. 

DESTINATION BRAND 26  
Zusatz-Bestellformular für Info-Pakete zu den Sinus-Milieus® und Sinus-Meta-Milieus® 



 
 

12 
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Infopakete zu den Sinus-Milieus® Schweiz 

☐    Infopaket „Basis“ zu den Sinus-Milieus® Schweiz 1.800 € 

☐    Booklet „Medien“ zu den Sinus-Milieus® Schweiz 900 € 

☐    Booklet „Mobilität“ zu den Sinus-Milieus® Schweiz 900 € 

☐    Booklet „Konsum + Nachhaltigkeit“ zu den Sinus-Milieus® Schweiz 900 € 

☐    Booklet „Spenden“ zu den Sinus-Milieus® Schweiz 900 € 

☐    Booklet „Reisen“ zu den Sinus-Milieus® Schweiz 900 € 

☐    Booklet „Kommunikation“ zu den Sinus-Milieus® Schweiz 900 € 

Das Infopaket „Basis“ ist Voraussetzung für den Erwerb eines vertiefenden Themen-Booklets;  
Datenquelle: SINUS Studie 2024/25 

 

Infopakete zu den Sinus-Milieus® Österreich 

☐    Infopaket „Basis“ zu den Sinus-Milieus® Österreich 1.800 € 

☐    Infopaket „Medien“ zu den Sinus-Milieus® Österreich 1.800 € 

☐    Infopaket „Lebenswelten“ zu den Sinus-Milieus® Österreich 2.700 € 

☐    Infopaket „Nachhaltigkeit“ zu den Sinus-Milieus® Österreich 1.800 € 

☐    Infopaket „Wohnen“ zu den Sinus-Milieus® Österreich 2.400 € 

☐    Infopaket „Spenden“ zu den Sinus-Milieus® Österreich 600 € 

☐    Trendreport zu den Sinus-Milieus® Österreich 980 € 

 

 

Infopakete zu den Sinus-Meta-Milieus®13 

☐    DUO Global Report Established & Emerging Markets inkl. 2 Country Booklets 1.950 € 

☐    Global Report Established Markets* 1.550 € 

☐    Global Report Emerging Markets* 950 € 

 

Preis je weiterem Country Booklet  300 € 

Eine vollständige Liste aller verfügbaren Länder-Pakete können Sie hier abrufen; alle Meta-Milieu-Pakete liegen 

ausschließlich in englischer Sprache vor; *enthält jeweils ein Country Booklet, bitte in der Liste auswählen 

Preise aller Infopakete des SINUS-Instituts in netto zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer. Die Versteuerung gilt für Unternehmen mit Sitz in der 

Bundesrepublik Deutschland. 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

  

 
13  Wählbar im Falle der Beauftragung einer zusätzlichen Zielgruppenanalyse nach den Sinus-Meta-Milieus® im Rahmen des DB26-Einzelberichtsbandes zur   
  Themenkompetenz auf dem Quellmarkt Deutschland. 

https://www.sinus-institut.de/infopakete/international/online-bestellen


 
 

13 
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 Lieferung der bestellten Infopakete und Rechnungsstellung durch das SINUS-Institut14 

Sie erhalten alle Infopakete des SINUS-Instituts über das SINUS Infoportal. 

 

Die Zugangsdaten für einen Basis-Zugang erhalten Sie per Mail und Sie können die Pakete im pdf-Format 

herunterladen. 

 
Ab einem Auftragswert von 3.950 € innerhalb der letzten 3 Kalenderjahre bieten wir einen Premium-Zugang zum 

SINUS Infoportal an. 

Die Vorteile eines Premium-Zugangs: 

• Einladung zu exklusiven Webinaren und Veranstaltungen  

• Exklusive Bereitstellung von SINUS-Booklets zu Sonderthemen (z.B. Trend-Booklet) 

• Webinar-Aufzeichnungen, Handouts und weitere Exklusiv-Informationen 

 

Die Lieferung erfolgt wenige Arbeitstage nach Bestelleingang bei der inspektour (international) GmbH. Die 

zugehörigen Kontaktmöglichkeiten zur Übermittlung des Bestellformulars an die inspektour (international) GmbH 

finden Sie auf Seite 8. 

Die Rechnung für die bestellten Infopakete wird Ihnen durch das SINUS-Institut elektronisch zugestellt. 

 

Verbindliche Bestellung und Vertraulichkeitserklärung bezüglich der Infopakete des SINUS-

Instituts 

Wir bestätigen hiermit verbindlich, keines der bezogenen Dokumente (auch nicht in Teilen) zu veröffentlichen, zu 

vervielfältigen, mittels KI-Anwendungen (Künstliche Intelligenz) zu verarbeiten oder an Dritte weiterzugeben – auch 

nicht an Kooperationspartner, Zulieferer, Tochterunternehmen, Konzerngesellschaften u.ä.  

 

 

 

                
_____________________________________________________________________________________________________ 

Ort, Datum    Name des Auftraggebers   Unterschrift / Stempel  

 

 

 

 

 
14  SINUS stellt seinen Kunden Informationen zu aktuellen Studien zur Verfügung und übermittelt Angebote zu seinen Produkten und Le istungen im Bereich der  
  Markt- und Sozialforschung sowie Einladungen zu Veranstaltungen. Die Information erfolgt via E-Mail. Dieser Verwendung Ihrer E-Mail-Adresse können Sie  
  jederzeit insgesamt oder für einzelne Maßnahmen, z.B. per E-Mail (susanne.ernst@sinus-institut.de), Fax (06221 8089-25) oder Brief widersprechen. Sie können  
  Zusendungen auch zu jedem späteren Zeitpunkt abbestellen.   


