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DESTINATION BRAND (DB) 26

Die Themenkompetenz von Reiszielen + Social Media-Insights (Themen, Events + Attraktionen)

Auftraggeber Ansprechpartner N I I M I [

Institution: Name, Vorname: DESTINATION
BRAND26

Strale: Tel.:

PLZ, Ort: E-Mail:

USt-IdNr. (fiir Unternehmen mit Sitz auRerhalb von DE):

Auswahl der Teilstudien, Quellmarkte und zusatzlichen Zielgruppenanalysen (bitte ausfiillen!)

Bitte wahlen Sie nachfolgend aus, welche Teilstudien (siehe die Themenkompetenz' und / oder die Social Media-
Insights? zu |hrem Reiseziel) und im Falle der Messung der Themenkompetenz zu lhrer Destination, welche
Quellmarkte und zusatzlichen Zielgruppenanalysen Sie beauftragen wollen.

Erhebung in ‘

T limark . . . Vereinigt
. . \\\\gye s Frankreich Italien Spanien ereinigtes USA
Teilstudie — Konigreich
Themenkompetenz
(Einzelberichtsband als Management | (1 4.500 € ] 4.500 € ] 4.500 € [0 4.500 € ] 4.500 €
Summary + Zugang DB26-Dashboard)
uellmarkt = . . . .
Teilstudie Q Deutschland Osterreich Schweiz Niederlande China
< Themenkompetenz
g (Einzelberichtsband als Management | [] 4.500 € 1 4.500 € 1 4.500¢€ 1 4.500 € 1] 4.500 €
o Summary + Zugang DB26-Dashboard)
< [J 5.000 €
'8 Einzelpreis; zur Erlauterung: Die Teilstudie Social Media-Insights kann e
< - - . unabhangig von der Teilstudie Themenkompetenz gebucht werden. Es erfolgt die Erhebung von sémtlichen
Lh Social Medla-lnSIthS Dieser Einzelpreis gilt ohne gleichzeitige Buchung der Teilstudie offentlich zugénglichen deutschsprachigen
(Kontinuierliches Monitoring von Social Media-Insights mit mind. einem der Quellmérkte Deutschland, Social Media-Beitrégen zu Ihrem Reiseziel
samtlichen offentlich zugénglichen | ____ Osterreich und Schweiz zur Teilstudie Themenkompetenz. ___ __ | (d.h. nicht quellmarktbezogen), die

deutschsprachigen Social Media-
Beitrdgen zu Ihrem Reiseziel (iber ein
separates Dashboard) Paketpreis; zur Erlauterung: Bei gleichzeitiger Buchung der Teilstudie
Social Media-Insights und mind. einem der Quellmarkte Deutschland,
Osterreich und Schweiz zur Teilstudie Themenkompetenz reduzieren sich
die Kosten fiir die Social Media-Insights um 500 €.

1 4.500 € innerhalb eines Jahres schlagwort-basiert
. (iber ein spezialisiertes Ipsos-Tool
(Synthesio) erfasst werden kénnen.

{3l Sinus-Milieus® Deutschl. ] 2.100 € zur Themen- % ¢ Mindest in Info-Paket des SINUS-Institut
o} fii Jimarkt D Al . kompetenz ‘oraussetzung: Mindestens ein Info-Paket des -Instituts
73 (nur far Quelimarkt Deutschiand) P wurde im Zeitraum von 2023 bis 2026 von Ihrer Institution gebucht
_GC’ © oder Sie bestellen im Zuge dieses DB26-Auftrags zusétzlich ein
1) % . . ® solches Info-Paket. In beiden Féllen fiillen Sie bitte ergénzend die
NR-Sl Sinus-Meta-Milieus ] 2.100 € zur Themen- | 7,satzseiten 11 bis 13 aus.
:8 8 (nur fiir Quellmarkt Deutschland) ' kompetenz
S5 o
N 2
o
B .,BeST-Urlaubertypen“ [0 2.100 € zur Themen-
N (nur fiir Quellmarkt Deutschland) kompetenz

Preise in netto zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer. Die Versteuerung gilt fliir Unternehmen mit Sitz in der Bundesrepublik Deutschland.

Ihr Vorteil: Bei Buchung ab 2 Quellmérkten zur Teilstudie Themenkompetenz je Reiseziel:
5% Rabatt auf die Einzelberichtsbande zur Themenkompetenz,
ab 4 Quellméarkten: 10% Rabatt auf die Einzelberichtsbande zur Themenkompetenz

Dashboard-Zugange in beiden Teilstudien inklusive:

Bei Beauftragung der jeweiligen Teilstudie erhalten Sie jeweils einen Dashboard-Zugang:
— Fur die Teilstudie Themenkompetenz fiir den Zeitraum ca. Mitte Marz 2027 bis Ende Februar 2028
(inkl. einfacher Einrichtung des Dashboards unter Anleitung)* sowie
— Fur die Teilstudie Social Media-Insights flr den Zeitraum ca. Anfang Februar 2027 bis Ende September
2027 (inkl. einfacher Anmeldemdglichkeit zum Dashboard ohne zusatzliche Einrichtungsschritte)°.

Weitere enthaltene Serviceleistungen fir beide Teilstudien: (1) Teilnahmemaoglichkeit an einem Grundlagen-Webinar
zur Anwendung des jeweiligen Dashboards und (2) Support bei technischen Fragen jeglicher Art.
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Optional erganzende Leistungen zum Datentransfer bzw. zur Dateninterpretation

Gerne unterstltzen wir Sie daruber hinaus beim Datentransfer bzw. der Dateninterpretation. Hierfir kénnen Sie zu
einem flexiblen Zeitpunkt die folgenden erganzenden Leistungen buchen, welche ab Mai 2027 durchflhrbar sind:

Teilstudie Themenkompetenz

] 1.500 € Online . . o - )
DB-Ergebnisprisentation Pra\?entatlgn der.re/seZIelspezmsche/? Kernergepmsse
Themenkompetenz inkl. Diskussion und erster Dgtemnterpretat:on,
S zur ] 2.000€ vor Ort Dauer: 45-60 Minuten
'(:“- > zzgl. RK
R 57—-\
[CIRgS) Siehe DB-Ergebnisprdsentation +
S i
2 S8 DB-P : (] 3.000¢€ Online Darstellung von bislang nicht genutzten Potenzialen
©8E -Potenzialworkshop L )
£ 85 Th k t hinsichtlich des abgefragten Themenportfolios +
g ; ;Eu zur Themenkompetenz OJ 3.500 € vor Ort gemeinsame Erarbeitung von Ableitungen fiir Marketing-
5S 3 2zgl. RK und Vertriebsstrategien, Dauer: halbtagig
Y— o S
Sl Themenkompetenz- O 3.000€ Datenanalyse + Umfangreiche weiterfiihrende Datenanalyse,
©c & ; P ' Berichtsband
£ E il Zielgruppen-Verschnei- erichisban Empfehlungen zur strategischen Ausrichtung
TR dungsanalyse Worksho des Destinationsmarketings:
g (ergianzender Workshop ] 2.500 € Online P Themen-Priorisierung, Identifizierung der
zubuchbar)s potenzialtréchtigsten Themen-Zlglgr_uppen-
(nur fiir deutsche Reiseziele im ] 3.000 € Workshop und Themeq-Quellmarkt-Kombmatlonen',' .
Quellmarkt Deutschland) 22gl. RK vor Ort Dauer des ergénzenden Workshops: halbtagig

Preise in netto zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer. Die Versteuerung gilt fiir Unternehmen mit Sitz in der Bundesrepublik Deutschland.

Kombination der beiden Teilstudien Themenkompetenz + Social Media-Insights

Préasentation der reisezielspezifischen Kernergebnisse

S DB-Ergebnisprisentation |[] 2.000 € Online fiir beide Teilstudien Themenkompetenz +

© %,\ zu beiden Teilstudien Social Media-Insights inkl. Gegeniiberstellung und
g ISRl Themenkompetenz + Herausarbeitung von Gemeinsamkeiten und
SRl Social Media-Insights 0 2.500 € vor Ort Unterschieden sowie Diskussion und erste
2¢e§ 2zgl. RK Dateninterpretation, Dauer: 45-60 Minuten
EEE

=B § Siehe DB-Ergebnisprasentation +

L3% . ] 3.500€ Online Darstellung von bislang nicht genutzten Potenzialen
2 % 9 DB-Potenzialworkshop : hinsichtlich beider Teilstudien zur Themenkompetenz
© g ‘g zu beiden Teilstudien (siehe abgefragtes Themenportfolio) und zu den
“qc')' .% Sl Themenkompetenz + Social Media-Insights (siehe Themen, Events +
o Social Media-Insights n 4.000 € vor Ort Al;traktlonen) + gemeinsame Erarpeltung von

o zzgl. RK Ableitungen fiir Marketing- und Vertriebsstrategien,

Dauer: halbtagig

Preise in netto zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer. Die Versteuerung gilt fir Unternehmen mit Sitz in der Bundesrepublik Deutschland.

Sollten Sie daruber hinaus weitere spezifische Fragestellungen jeglicher Art zu den beiden Teilstudien Themen-
kompetenz und Social Media-Insights haben, kommen Sie jederzeit gerne auf uns zu. Gerne erarbeiten wir hierflr
fur Sie eine mallgeschneiderte Losung und unterbreiten Ihnen ein individuelles Angebot.
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Spezifikation lhres Auftrags zur Teilstudie Themenkompetenz

Festlegung des Namens lhres Reiseziels’ (bitte ausfiillen)

Bitte tragen Sie nachfolgend ein, unter welchem Namen die Themenkompetenz lhres Reiseziels in den von lhnen
gewahlten Quellmarkten jeweils gemessen werden soll:

Name des Reiseziels

Frankreich (FR)

Italien (IT)

Spanien (ES)

Vereinigtes Konigreich (UK)
USA (US)

Deutschland (DE)
Osterreich (AT)

Schweiz (CH)

Niederlande (NL)

China (CN)

Bitte geben Sie den Namen Ihres Reiseziels u.U. auch in der entsprechenden Landessprache an bzw. den Namen, mit dem Sie lhr Reiseziel im
entsprechenden Quellmarkt bewerben (méchten). Bitte beachten Sie, dass das Reiseziel so abgefragt wird, wie es in dieser Tabelle notiert wird
(d.h. in der / den von Ihnen vorgegebenen Landessprache/-n inkl. Gro3- und Kleinschreibung sowie ggf. enthaltener Satzzeichen). Falls Sie
Unterstiitzung bei der Ubersetzung des Reisezielnamens in die jeweilige Landessprache benétigen, sprechen Sie uns gerne an.

Erhebung in

Auswahl der Spezialthemen fir die Analyse der Themenkompetenz
(bitte ausflillen — auch wenn Sie ausschliel3lich die Teilstudie Social Media-Insights beauftragen)

Mit Buchung des Einzelberichtsbands zur Themenkompetenz wird die Themeneignung standardmafRig fur die
folgenden 5 allgemeinen Urlaubsaktivitaten fiir alle Reiseziele im gebuchten Quellmarkt untersucht®:

Kulinarische / gastronomische Spezialitaten geniel3en
Kulturelle Einrichtungen besuchen / Kulturangebote nutzen
Sich in der Natur aufhalten

Sportlich aktiv sein

Stadtereise unternehmen

S

Zusatzlich koénnen je Reiseziel insgesamt 5 weitere Spezialthemen je Quellmarkt flexibel fir die Abfrage der
gestlutzten Themeneignung ausgewahlt werden. Darunter ist auch die Nennung eines Themas (formuliert als
Urlaubsaktivitat) moglich, das nicht in der folgenden Ubersicht der Spezialthemen gelistet ist (Zeile 39):

Spezia|thema ES Auswahl bitte ankreuzen
Urlaubsaktivitat DE|FR|IT|ES|UK|US|AT|CH|NL|CN
Achtsamkeitsangebote nutzen
1. | (gesundheitsfoérdernde Erholung, z.B. Yoga- und oo |o|jo|oyo|o|(o|o| 0
Meditations-Retreats, Digital-Detox-Programme)
2. | Baden und am Strand aufhalten o|o/oyo|o|o|o|o|o|o

O
O
O
O
O
d
d
O
O
O

Barrierefreien Urlaub / barrierefreie Reise machen

Besondere Naturphanomene erleben

4. (z.B. Nordlichter, Biolumineszenz, Blitezeiten,
Tierwanderungen, Gezeitenphdnomene)
Besuch von Angeboten zur Industriekultur

O
O
O
O
O
d
d
O
O
O

5 (z.B. Fabriken, Zechen, Industriekulturmuseen) M e
6. Besuch von Burgen, Schléssern & Domen oo ool o o|o|o o) d
7. Besuch von Drehorten fir einen Film [E I I A B A N [ B R IO I B
8. | Besuch von Events oo |o|jo|oyo|o|(o|o| O
9. | Besuch von Garten / Parks oo |ojo|oyyo oo |00
10. | Besuch von Kultur- / Musikfestivals oo opo)| o oo |o|o)| 0O
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Besuch von Live-Konzerten, Shows, Musicals oder

" Theaterauffihrungen

o|ad

Besuch von Live-Sportveranstaltungen

12. (z.B. FuRball, Formel 1, Tennis, Basketball, Marathon)

13. | Besuch von Museen / Ausstellungen / Kunstmuseen

14. | Besuch von Schldssern, Herrenhausern, Parks & Garten

15. | Besuch von UNESCO Welterbestatten

16. | Besuch von Weihnachtsmarkten

Campingurlaub / Caravaningurlaub / Reisemobilurlaub

17. machen

18. | E-Bikes / Pedellecs / Elektrorader fahren

19. | Entspannen und ausruhen

20. | Familienangebote nutzen

Gemditlichen Winterurlaub machen (auch ohne Schnee, z.B.

21. Entschleunigung, Auszeit, Spaziergange, etwas Wellness)

22. | Gesundheitsangebote nutzen (selbstzahlend, nicht Kur)

Lebendige ,Szene” erleben (z.B. trendige Shoppingviertel,

23. Festivals, alternative Kiinstlerszene, lebendiges Nachtleben)

24. | Mountainbike fahren

Nachhaltigen Urlaub / nachhaltige Reise machen

25. (natur- / umweltschonend, wirtschaftlich fair, sozial gerecht)

26. | Offene, tolerante und inklusive Destinationen erleben

27. | Rad fahren (nicht Mountainbike fahren)

28. | Regionale Produkte entdecken / regionale Kiiche geniel3en

29. | Shoppingmoéglichkeiten nutzen

30. | Sich aktivim und am Wasser aufhalten

Stadtereise mit aktiver Erholung (z.B. auf / im Wasser, Rad

31. fahren, Wandern) unternehmen

32. | (Klein-) stadtisches Flair / Atmosphéare genielRen

Urlaub auf dem Lande verbringen

33. (z.B. auf dem Bauern- bzw. Winzerhof)

34. | Wandern

35. | Wassersport ausiiben (nicht Segeln)

Weinreise machen (z.B. Weinproben, Weinfeste besuchen,

36. Weinbergwanderungen, Teilnahme an der Weinlese)

37. | Wellnessangebote nutzen

38. | Wintersport ausiiben (z.B. Ski fahren, Langlauf)

I I o I A
I I o I A
A
I A
0 s I 0 I AR
oo |jg|g|o oo |byjojgjg|o|g || |g|lo|joyo|jg|o |oyojgjg| g | O
0o oo |g|jgygo |00 |bOyjojg|jg|o|g || |g|lo|jo|ojg| o |oyojgo|g| o

0o o|jo|jo|g|joyo|o|o0/Obyjojg|jg|o|go || |g|o|joybyjo|y o |oyojo|go| o

I s A
0o go|og|o|g|og|o |00 |ODjOojgjg|o|0o|g|o|go|lo|o|jD|jOo|O|OoOo|jO|gl d

39 Selbst gewahlte Urlaubsaktivitat®:
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Spezifikation |Ihres Auftrags zur Teilstudie Social Media-Insights

Festlegung der Suchbegriffe zu lhrem Reisezielnamen
(Diesen Abschnitt brauchen Sie nur auszufiillen, wenn Sie die Teilstudie Social Media-Insights beauftragen.)

Bitte tragen Sie nachfolgend ein, fiir welche Suchbegriffe zu lhrem Reisezielnamen die Social Media-Insights
erhoben werden sollen. Die hierbei berlicksichtigten Social Media-Plattformen umfassen:

— Facebook, Instagram, TikTok, YouTube, X, Reddit und Foren

Im Gegensatz zur Teilstudie Themenkompetenz sind Sie hierbei nicht auf einen bestimmten Destinationsnamen
begrenzt, sondern kdnnen alle Suchbegriffe anflhren, die fir die deutschsprachige Social Media-Kommunikation
zu lhrem Reiseziel angebots- und nachfrageseitig relevant sind:

— Zu lhrer Orientierung finden Sie im Folgenden einige mégliche Beispiele: Name, Nameland,
UrlaubinName, #visitname,  #Name, #Nametourismus, #Nameistschon,  #Nameiberrascht,
#Nameentdecken, #Nameliebe, #Namepics, #Nametok.

— Eventuell bestehende Sub-Destinationen lhres Reiseziels (z.B. einzelne Stadte oder Regionen eines
Bundeslandes) kénnen hierbei nicht als Suchbegriffe zu Ihrem Reisezielnamen aufgefiihrt werden.

Falls Sie Unterstitzung bei der Benennung der Suchbegriffe zu lhrem Reisezielnamen bendtigen, sprechen Sie uns
gerne an. Gerne unterbreiten wir Ihnen auch einen Vorschlag zu Suchbegriffen, die fir das Social Media-
Monitoring |Ihres Reiseziels geeignet sind.

Suchbegriffe zu lhrem Reisezielnamen

Auswahl der Spezialthemen fur die Analyse der Social Media-Insights
(Diesen Abschnitt brauchen Sie nur auszufiillen, wenn Sie die Teilstudie Social Media-Insights beauftragen.)

Im Rahmen des Dashboards erfolgt das Monitoring von séamtlichen 6ffentlich zuganglichen deutschsprachigen
Social Media-Beitragen zu lhrem Reiseziel (d.h. nicht quellmarktbezogen), die innerhalb eines Jahres Uber ein
spezialisiertes Ipsos-Tool (Synthesio) erfasst werden kdnnen, differenziert nach insgesamt 10 Urlaubsthemen.

Als Grundlage hierfir wurden von inspektour im Zuge einer umfangreichen Pilotstudie fur jedes der im Folgenden
aufgefihrten Urlaubsthemen semantische Wortwolken bestehend aus durchschnittlich ca. 30 bis 100 relevanten
Suchbegriffen entwickelt:

— So wurden beispielsweise fiur das Urlaubsthema ,Kultur Suchbegriffe definiert wie ,Kultururlaub,
~Kulturreise®, ,kulturell®, ,Museum®, ,Galerie®, ,Architektur”, ,Stadtfihrung“, ,Denkmal®, ,Kulturerbe® u.v.m.

— Vor dem Hintergrund, dass sich die zur Auswahl stehenden Urlaubsthemen fiir die Analyse der Social Media-
Insights jeweils aus semantischen Wortwolken bestehend aus verschiedenen themenspezifischen
Suchbegriffen speisen, werden fir die nachfolgenden Auflistungen jeweils zusammenfassende
Kurzbegriffe wie ,Kultur verwendet.

Mit Buchung der Teilstudie Social Media-Insights erfolgt das Monitoring der Social Media-Beitrage fir alle Reiseziele
differenziert nach folgenden 5 allgemeinen Urlaubsthemen:

Kulinarik
Kultur

Natur

(Aktiv-) Sport
5. Stadtereise

Ponp-~

Zusatzlich konnen fiir Ihr Reiseziel insgesamt 5 weitere Spezialthemen flexibel fir das Monitoring der Social
Media-Beitrage ausgewahlt werden. Hierbei stehen alle Spezialthemen aus der Teilstudie Themenkompetenz zur
Auswahl, sofern diese aus semantischen sowie inhaltlichen Gesichtspunkten mittels definierten Wortwolken fiir das
Monitoring der Social Media-Beitrdge abbildbar sind.



AUSWERTUNGSAUFTRAG DB26 | ANMELDEFRIST BIS 30.09.2026 ‘ tour

TOURISM AND MARKET RESEARCH

Teilweise wurden zwei einzelne Spezialthemen aus der Teilstudie Themenkompetenz in der folgenden Auflistung zu
einem Thema zusammengefiihrt, falls sie fur das Monitoring der Social Media-Beitrége nicht klar voneinander
abgegrenzt werden kénnen.

Wie bereits in der Teilstudie Themenkompetenz ist fliir das Monitoring der Social Media-Insights ebenfalls die
Nennung eines Themas méglich, das nicht in der folgenden Ubersicht der Spezialthemen gelistet ist (Zeile 22).
Gerne prifen wir fir Sie die Umsetzbarkeit und entwickeln fir Sie sofern méglich eine semantische Wortwolke
bestehend aus passenden Suchbegriffen.

Erhebung von samtlichen 6ffentlich zuganglichen
deutschsprachigen Social Media-Beitragen zu lhrem

Spezialthema Reiseziel (d.h. nicht quellmarktbezogen), die
innerhalb eines Jahres schlagwort-basiert tiber ein
spezialisiertes Ipsos-Tool erfasst werden kénnen

1. | Aktivim und am Wasser O
2. | Baden/ Strand O
3. Burgen / Schlésser / Herrenhauser O
4. Camping O
5. Entspannung O
6. Events O
7. Familienangebote O
8. | Garten/ Parks O
9. | Gesundheit/ Wellness O
10. | Industriekultur O
11. | Landurlaub O
12. | Mountainbike fahren O
13. | Museen / Ausstellungen O
14. | Nachhaltiger Urlaub O
15. | Rad fahren (inkl. E-Bikes) O
16. | Shopping O
17. | Wandern O
18. | Wassersport O
19. | Weinreise O
20. | Wintersport O
21. | Winterurlaub O
2 Selbst gewahltes Spezialthema: 0
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Auswahl der Events und Attraktionen fir die Analyse der Social Media-Insights
(Diesen Abschnitt brauchen Sie nur auszufiillen, wenn Sie die Teilstudie Social Media-Insights beauftragen.)

Darilber hinaus kénnen einzelne Spezialthemen aus dem Themenpool zur Teilstudie Themenkompetenz aufgrund
ihres sehr individuellen Charakters nicht inhaltlich sinnvoll Uber semantische Wortwolken abgebildet werden — dafir
aber Uber ein Monitoring jeweils individueller Events bzw. Attraktionen / Sehenswiirdigkeiten.

Dazu gehdren beispielsweise die Spezialthemen ,Film / Drehorte®, ,Kultur / Musikfestivals®, ,Live-Konzerte / Shows*,
,Live-Sportveranstaltungen®, ,Besondere Naturphdnomene®, ,UNESCO Welterbestatten“ und ,Weihnachtsmarkte®.

Vor diesem Hintergrund besteht fur Sie ergdnzend die Mdglichkeit zum Monitoring von Social Media-Beitrdgen zu
jeweils 3 Events sowie 3 Attraktionen / Sehenswiirdigkeiten innerhalb lhres Reiseziels.

Bitte tragen Sie nachfolgend ein, fir welche Suchbegriffe zu Ihren 3 Events sowie 3 Attraktionen / Sehens-
wardigkeiten die Social Media-Insights erhoben werden sollen. Das Vorgehen ist hierbei analog zu Ilhrer
obenstehenden Festlegung der Suchbegriffe zu lhrem Reisezielnamen, d.h. Sie sind auch hier nicht auf einen
bestimmten Event- bzw. Attraktionsnamen begrenzt, sondern kdnnen verschiedene Schreibweisen, Synonyme,
Abkiirzungen sowie Hashtags zu den betreffenden Event- bzw. Attraktionsnamen als Suchbegriffe anfihren,
die fir die deutschsprachige Social Media-Kommunikation zu lhren ausgewahlten Events sowie Attraktionen /
Sehenswirdigkeiten angebots- und nachfrageseitig relevant sind:

Suchbegriffe zu lhren ausgewahlten Events ‘

1. Event

2. Event

3. Event

Suchbegriffe zu lhren ausgewahlten Attraktionen / Sehenswiirdigkeiten

1. Attraktion / Sehenswurdigkeit

2. Attraktion / Sehenswirdigkeit

3. Attraktion / Sehenswiurdigkeit

Falls Sie Unterstiitzung bei der Benennung der Suchbegriffe zu Ihren ausgewahlten Events sowie Attraktionen /
Sehenswirdigkeiten bendtigen, sprechen Sie uns gerne an. Gerne unterbreiten wir Ihnen auch einen Vorschlag zu
Suchbegriffen, die fir das Social Media-Monitoring lhrer ausgewahlten Events sowie Sehenswirdigkeiten /
Attraktionen geeignet sind.
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Allgemeine Spezifikationen lhres Auftrags und lhre Auftragserteilung

Datenlieferung: Fiir die Teilstudie Themenkompetenz ist die Lieferung der Einzelberichtsbande als Management
Summary ab Anfang Méarz 2027 geplant. Der Zugang zum DB26-Dashboard zur Themenkompetenz wird ab dem
22.03.2027 freigeschaltet. Fur die Teilstudie Social Media-Insights ist die Freischaltung des DB26-Dashboards ab
Anfang Februar 2027 geplant.

Anmeldefrist und Zahlungsbedingungen (bitte ausfiillen!)

Anmeldeschluss ist der 30.09.2026. Fir die Teilstudie Themenkompetenz ist eine nachtragliche Beauftragung
nur fiir die Erhebung im Quellmarkt Deutschland méglich, sofern sich das Reiseziel im Pool der evaluierten
Destinationen befindet.'® Fir die Teilstudie Social Media-Insights sollte eine Beauftragung wenn méglich
ebenfalls bis zum Anmeldeschluss erfolgen — eine nachtragliche Beauftragung wéare jedoch auch zeitlich flexibel
moglich.™

Die Rechnungsstellung erfolgt nach Ablauf der Anmeldefrist. Bitte kreuzen Sie lhre gewlinschte Zahlungsoption an:
O Zahlungsoption 1: Der Gesamtpreis wird zu 100% in 2026 fallig.

O Zahlungsoption 2: Der Gesamtpreis wird zu 50% in 2026, zu 50% im 2. Quartal 2027 fallig.

O Zahlungsoption 3: Der Gesamtpreis wird zu 100% im 2. Quartal 2027 fallig.

Der Auftraggeber beauftragt die inspektour (international) GmbH gemafR der getroffenen Auswahl auf den Seiten
1 bis 7 zur Erbringung der betreffenden Leistungen im Rahmen der Studie ,DESTINATION BRAND 26 —
Die Themenkompetenz von Reisezielen + Social Media-Insights (Themen, Events + Attraktionen)®.

Datenschutzrechtliche Einwilligungserklarung: Mit meiner Unterschrift willige ich ein, dass mir die inspektour
(international) GmbH postalisch oder per E-Mail Informationen und Angebote insbesondere zu DESTINATION
BRAND zum Zwecke der Werbung Ubersenden darf.

Widerspruchsrecht: Sie kénnen grundsatzlich jederzeit ohne Angabe von Griinden von Ihrem Widerspruchsrecht
Gebrauch machen und die erteilte datenschutzrechtliche Einwilligungserklarung mit Wirkung fir die Zukunft
abandern oder ganzlich widerrufen.

Einwilligungserklarung zu den Nutzungsrechten der bezogenen Auswertungsergebnisse: Mit
meiner Unterschrift bestatige ich hiermit verbindlich, die fir die beiden Teilstudien Themenkompetenz und Social
Media-Insights auf den Seiten 9 und 10 jeweils unter Punkt 1 bzw. 2 detailliert beschriebenen Nutzungsrechte
uneingeschrankt einzuhalten und in jeglichen Zweifelsfallen vorher die Zustimmung der inspektour (international)
GmbH einzuholen.

Ihre Ansprechpartnerin bei inspektour:
Ort, Datum Ellen Bohling
Tel:  +49 (0)40 414 3887 412

Bitte schicken Sie uns den ausgefullten
Auswertungsauftrag - falls zutreffend inkl. des
Zusatz-Bestellformulars fur die Info-Pakete des
SINUS-Instituts (!) — Zzu per:

E-Mail: ellen.boehling@inspektour.de
Unterschrift / Stempel Post: inspektour (international) GmbH
Osterstralie 124 D-20255 Hamburg



https://www.datenschutz.org/e-mail/
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Erganzende Erlauterungen zur Teilstudie Themenkompetenz
(siehe die obenstehenden zugehérigen Fullnoten)

1:

Auswertungs- und Urheberrechte: Liegen bei der inspektour (international) GmbH.

Nutzungsrechte der Bezieher: Eine uneingeschrankte Nutzung der Auswertungsergebnisse zur Teilstudie Themenkompetenz ist nicht gestattet.

- Im Falle der Einzelberichtsbande (Lieferung als Management Summary) ist es den Beziehern jedoch erlaubt, einzelne Resultate im Rahmen
eigener Werke unter Nennung der Bezugsquelle der Erhebung / Auswertung und zwar wie folgt: ,inspektour (international) GmbH*
weiterzugeben oder zu verdffentlichen. Gleiches gilt fiir die (iber das DB26-Dashboard zur Verfiigung gestellten ergdnzenden bivariaten
Ergebnisse (z.B. soziodemografische Differenzierungen, Standard-Zielgruppenanalysen).

- Die Weitergabe des Einzelberichtsbandes oder von Teilen daraus ist ohne schriftliche Genehmigung durch den Herausgeber nicht gestattet.

- Der Zugang zum DB26-Dashboard zur Teilstudie Themenkompetenz darf nicht an Dritte weitergegeben werden — auch nicht an Partnerregionen,
Leistungstrager, Kooperationsgesellschaften u.a.

- Sowohl die Einzelberichtsbande als auch die Uber das DB26-Dashboard zur Teilstudie Themenkompetenz bezogenen Auswertungsergebnisse
dirfen nicht mittels 6ffentlich zuganglichen oder nicht-lokalen KI-Anwendungen (Kunstliche Intelligenz) verarbeitet werden, deren Architektur es
ermdglicht, dass die Daten von den Betreibern der Kl oder von Dritten weiterverwendet, abgerufen oder eingesehen werden kénnen.

- Uber die reisezielunabhéngigen Auswertungsergebnisse der Teilstudie Themenkompetenz (z.B. allg. Interesse an Urlaubsaktivitaten, allg.
Reiseabsicht, allg. Mediennutzung fiir die Urlaubsinspiration und -information) besteht kein Exklusivrecht fir den Auftraggeber. So kénnen diese
Ergebnisse von der inspektour (international) GmbH weiterhin an Dritte veraufRert werden. Die inspektour (international) GmbH ist generell daran
interessiert, ausgewahlte reisezielunabhangige Ergebnisse in Form von (Online-) Préasentationen und Publikationen zu veréffentlichen.

- In jeglichen Zweifelsféllen ist vorher die Zustimmung der inspektour (international) GmbH einzuholen.

Buchungsvoraussetzung: Die Teilstudie Themenkompetenz kann unabhangig von der Teilstudie Social Media-Insights gebucht werden.

Datenaufbereitung: Die univariaten Ergebnisse der Teilstudie Themenkompetenz werden in einem Einzelberichtsband je Quellmarkt in Form eines
Management Summarys aufbereitet. Ergdnzend wird ein Zugang zum DB26-Dashboard fiir bivariate Ergebnisse (z.B. soziodemografische
Differenzierungen, Standard-Zielgruppenanalysen) und fir die Wettbewerbsrankings der untersuchten Reiseziele bereitgestellt. Fir deutschsprachige
Kunden erfolgt die Berichtsbandlieferung sowie die Dashboard-Bereitstellung zur Teilstudie Themenkompetenz auf Deutsch — fiir nicht-deutschsprachige
Kunden jeweils auf Englisch.

Bivariate Auswertungen: Mittels des DB26-Dashboards kénnen bivariate Auswertungen zur Gestiitzten Themenkompetenz lhres Reiseziels in Form einer
Standard-Zielgruppenanalyse (umfasst eine differenzierte Auswertung nach bis zu 6 individuell definierbaren Zielgruppen, basierend auf 1.) soziodemo-
grafischen Kriterien, 2.) dem allgemeinen (d.h. reisezielunabhangigen) Interesse an Urlaubaktivitdten oder 3.) der Kombination aus den Optionen 1 und 2)
sowie in Form von soziodemografische Differenzierungen abgerufen werden.

Fallzahl: In der Teilstudie Themenkompetenz liegt die Fallzahl der bevélkerungsreprasentativen Befragungen bei mind. n = 1.000 je Reiseziel je Quellmarkt.
Bei einem gestltzten Bekanntheitsgrad von unter 12% ist bei der Interpretation der Ergebnisse der (Standard-) Zielgruppenanalysen sowie der soziodemo-
grafischen Differenzierungen eine hdhere statistische Unsicherheit zu beriicksichtigen.

Beinhaltet eine zusatzliche differenzierte Auswertung der reisezielspezifischen Kernergebnisse zur Gestiitzten Themenkompetenz nach allen ,Sinus-
Milieus® Deutschland®, ,Sinus-Meta-Milieus® und / oder ,BeST-Urlaubertypen* (sofern fallzahlbedingt méglich).

Technische Voraussetzung: Installationsmdglichkeit einer Microsoft Power Bl-Pro-Lizenz je Kunden. Die Lizenzkosten fiir 1 Nutzer*in je Kunden fiir den
Zeitraum vom 22.03.2027 bis 29.02.2028 werden durch die inspektour (international) GmbH Gbernommen.

Die Durchfiihrung der Themen-Zielgruppen-Verschneidungsanalyse erfolgt fiir eine Variante der Zielgruppensegmentierungsoptionen. Dabei kann es sich
um die gewahlten Standard-Zielgruppen des Einzelberichtbands zur Themenkompetenz handeln oder um eine der drei zuséatzlich wahlbaren Optionen
bestehend aus den ,Sinus-Milieus® Deutschland, den ,Sinus-Meta-Milieus® sowie den ,BeST-Urlaubertypen*, sofern fiir diese mindestens eine zusétzliche
Zielgruppenanalyse zum Einzelberichtsband zur Themenkompetenz gebucht wurde.

Die Befragung erfolgt in der jeweiligen Landessprache des Quellmarktes (im Falle des Quellmarktes Schweiz auf Deutsch und Franzdsisch).

Im Vergleich zu den Vorgéangerstudien DB10-13-16 kénnen bei einzelnen Themen Einschrdnkungen der Vergleichbarkeit der Themenbezeichnungen im
Zeitverlauf vorliegen. Diese liegen in einer im Rahmen der Studie DB18 erfolgten Vereinheitlichung sémtlicher Themenbezeichnungen als Urlaubsaktivitaten
(zuvor teilweise auch Bezeichnungen als Urlaubsarten) begriindet. Im Zuge dieser Optimierung erfolgte zugleich eine Angleichung der Bezeichnungen
zwischen den Untersuchungsinhalten des allg. Interessentenpotenzials und der gestiitzten Themenkompetenz der Reiseziele. Die Hinzunahme bzw. der
Wegfall einzelner Urlaubsthemen ist dariiber hinaus durch die Erweiterung der Studie auf auslandische Quellmarkte und die dort bestehende Relevanz der
Themen sowie durch die stetige Beobachtung und Berlicksichtigung neuer Trends von Urlaubsthemen bedingt.

Unabhé&ngig von der Anzahl der gebuchten Quellmérkte ist die Méglichkeit zur Nennung eines Themas, welches nicht in der obenstehenden Ubersicht
gelistet ist, auf insgesamt ein Spezialthema begrenzt. Gerne beraten wir Sie bei der Formulierung als Urlaubsaktivitat.

10:

Fir den Quelimarkt Deutschland ist eine Erhebung von mehr als 150 deutschen und internationalen Reisezielen vorgesehen. Im Falle der weiteren
Quellmarkte ist die Durchfiihrbarkeit der Erhebung sowie die Anzahl von Vergleichsdestinationen im Rahmen der Konkurrenzanalyse abhangig von der
jeweils quellmarktspezifischen Auftragslage. Den aktuellen Beteiligungsstatus erfahren Sie bei uns.




AUSWERTUNGSAUFTRAG DB26 | ANMELDEFRIST BIS 30.09.2026 ‘ tour

TOURISM AND MARKET RESEARCH

Erganzende Erlauterungen zur Teilstudie Social Media-Insights
(siehe die obenstehenden zugehérigen Fullnoten)

2:

Auswertungs- und Urheberrechte: Liegen bei der inspektour (international) GmbH.

Nutzungsrechte der Bezieher: Eine uneingeschrankte Nutzung der Auswertungsergebnisse zur Teilstudie Social Media-Insights ist nicht gestattet.

- Es ist den Beziehern jedoch erlaubt, einzelne Resultate der mittels des DB26-Dashboards zur Teilstudie Social Media-Insights bereitgestellten
Ergebnisse im Rahmen eigener Werke unter Nennung der Bezugsquelle der Erhebung / Auswertung und zwar wie folgt: ,inspektour
(international) GmbH* weiterzugeben oder zu veréffentlichen. Die im Rahmen des Dashboards Uiber sog. Deep Dives zuganglichen einzelnen
zugrundeliegenden Social Media-Beitrage dirfen dabei ausschlieflich in anonymisierter Form weitergegeben bzw. verdffentlicht werden.

- Der Zugang zum DB26-Dashboard zur Teilstudie Social Media-Insights darf nicht an Dritte weitergegeben werden — auch nicht an
Partnerregionen, Leistungstrager, Kooperationsgesellschaften u.a.

- Die Uber das DB26-Dashboard zur Teilstudie Social Media-Insights bezogenen Auswertungsergebnisse durfen nicht mittels 6ffentlich
zuganglichen oder nicht-lokalen KI-Anwendungen (Kinstliche Intelligenz) verarbeitet werden, deren Architektur es ermdglicht, dass die Daten
von den Betreibern der Kl oder von Dritten weiterverwendet, abgerufen oder eingesehen werden kénnen.

- Uber die reisezielunabhéngigen Auswertungsergebnisse der Teilstudie Social Media-Insights (z.B. allg. Trends zu Urlaubsthemen, die von der
inspektour (international) GmbH mittels einer reiseziellibergreifenden Auswertung aller im Rahmen der Teilstudie Social Media-Insights
erhobenen Social Media-Beitrage abgeleitet werden kdnnen) besteht kein Exklusivrecht fir den Auftraggeber. So kénnen diese Ergebnisse von
der inspektour (international) GmbH weiterhin an Dritte verdufRert werden. Die inspektour (international) GmbH ist generell daran interessiert,
ausgewabhlte reisezielunabhangige Ergebnisse in Form von (Online-) Prasentationen und Publikationen zu verdffentlichen.

- In jeglichen Zweifelsfallen ist vorher die Zustimmung der inspektour (international) GmbH einzuholen.

Buchungsvoraussetzung: Die Teilstudie Social Media-Insights kann unabhangig von der Teilstudie Themenkompetenz gebucht werden.

Datenaufbereitung: Die Analysen zur Teilstudie Social Media-Insights werden Ihnen Uber ein Dashboard differenziert nach insgesamt 10 Urlaubsthemen
(darunter je 5 Allgemeine Themen und 5 aus einem Themenpool wahlbare Spezialthemen) sowie nach je 3 Events und Attraktionen / Sehenswirdigkeiten
innerhalb Ihres Reiseziels bereitgestellt. In dem Dashboard kénnen Sie Vergleichslibersichten und Kl-generierten Zusammenfassungen von Key-Insights
zu den Urlaubsthemen, Events und Attraktionen lhres Reiseziels fiir verschiedene Zeitrdume (z.B. differenziert nach Wochen, Monaten, Quartalen oder fir
ein ganzes Jahr) abrufen und auch Deep Dives zu den einzelnen zugrundeliegenden Social Media-Beitrdgen durchfiihren (z.B. zur Identifikation relevanter
Influencer und Content Creator zu lhrer Destination). Diese Kl-generierten Zusammenfassungen von Key-Insights stehen ausschlieflich in englischer
Sprache zur Verfligung und kdnnen von Seiten der inspektour (international) GmbH nicht inhaltlich gesteuert bzw. angepasst werden. Soziodemografische
Differenzierungen, Zielgruppenanalysen sowie Konkurrenzvergleiche sind im Rahmen der Teilstudie Social Media-Insights nicht enthalten. Erganzend
erhalten Sie zu lhrer weiteren Orientierung und Unterstiitzung eine allgemeine (d.h. nicht reisezielspezifische) Kurzzusammenfassung der Inhalte,
Funktionalitdten und methodischen Hintergriinde des Dashboards sowie zu hilfreichen Hinweisen und Anregungen zur Arbeitsweise mit dem Dashboard.

Datenerfassung und -umfang: Die Analysen basieren auf samtlichen o&ffentlich zuganglichen deutschsprachigen Social Media-Beitragen zu lhrem
Reiseziel (d.h. nicht quellmarktbezogen), die innerhalb eines Jahres schlagwort-basiert Uber ein spezialisiertes Ipsos-Tool (Synthesio) erfasst werden
kénnen. Im Vorfeld der Datenerhebung kann keine verbindliche Einschatzung Uber die voraussichtliche Anzahl an erfassbaren Social Media-Beitragen je
Urlaubsthema, Event sowie Attraktion / Sehenswiirdigkeit lhres Reiseziels gegeben werden und es kann diesbeziiglich keine Gewahr hinsichtlich einer
erreichbaren Mindestanzahl an Social Media-Beitrdgen gegeben werden. Die Anzahl an erfassbaren Social Media-Beitragen ist entscheidend abhangig von
dem tatsachlichen Volumen der Konversationen auf den beriicksichtigten Social Media-Plattformen zu den Urlaubsthemen, Events und Attraktionen /
Sehenswirdigkeiten des jeweiligen Reiseziels, welches jeweils sehr individuell ausfallen kann. Weitere wesentliche EinflussgroRen fiir den erreichbaren
Datenumfang sind die fiir die Erfassung der Social Media-Beitrage angewendeten Schlagworte (welche in Teilen im Vorfeld mit Ihnen abgestimmt werden,
siehe oben) sowie der zum jeweiligen Zeitpunkt bestehende technische Entwicklungsstand des fiir die Erfassung der Social Media-Beitrage eingesetzten
spezialisierten Ipsos-Tools.

Datenfilterung: Zur Ermittlung von Social Media-Beitragen differenziert nach den Urlaubsthemen, Events und Attraktionen / Sehenswiirdigkeiten Ihres
Reiseziels werden wie obenstehend erlutert schlagwort-basierte Filter angewendet. Insbesondere bei der Filterung nach den berlicksichtigten
Urlaubsthemen kommen hierbei semantische Wortwolken bestehend aus durchschnittlich ca. 30 bis 100 relevanten Such- bzw. Filterbegriffen zur
Anwendung, welche in Vorbereitung auf die Teilstudie Social Media-Insights von der inspektour (international) GmbH entwickelt wurden.

Mithilfe dieses Vorgehens werden fiir Ihr Reiseziel sowohl angebots- als auch nachfrageseitige Social Media-Beitréage erfasst und gefiltert, womit beide
Perspektiven der Konversationen zu Ihrem Reiseziel auf den berlcksichtigten Social Media-Plattformen einbezogen werden. Im Rahmen des DB26-
Dashboards zur Teilstudie Social Media-Insights besteht keine automatisierte Differenzierungsmaéglichkeit zwischen angebots- und nachfrageseitigen Social
Media-Beitrdgen zu lhrem Reiseziel.

Hinsichtlich der Treffsicherheit der genutzten Such- bzw. Filterbegriffe ist zu berlicksichtigen, dass diese Begriffe teilweise von den Usern auch auRerhalb
ihres primaren Kontexts genutzt werden. Des Weiteren weisen manche Begriffe in der deutschen Sprache auch mehrere Bedeutungen auf. Vor diesem
Hintergrund lasst es sich nicht vermeiden, dass mitunter auch Social Media-Beitrage herausgefiltert werden, die nicht in den intendierten Kontext passen.
Eine nachtragliche Bereinigung bzw. ein nachtragliches Cleaning von Social Media-Beitragen, die im jeweiligen Kontext nicht intendiert gefiltert wurden,
wird im Rahmen der Teilstudie Social Media-Insights seitens der inspektour (international) GmbH nicht erfolgen.

Beriicksichtigte Social Media-Plattformen und Datenaktualitdt: Die im Rahmen der Teilstudie Social Media-Insights beriicksichtigten Social Media-
Plattformen umfassen Facebook, Instagram, TikTok, YouTube, X, Reddit und Foren. Die auf diesen Social Media-Plattformen erfassten Beitrdge werden
als Datengrundlage des DB26-Dashboards zur Teilstudie Social Media-Insights fortlaufend automatisch fiir Sie aktualisiert. Die Aktualisierungsfrequenzen
unterscheiden sich hierbei zwischen den beriicksichtigten Social Media-Plattformen, z.B. X, Reddit = wenige Minuten; Facebook, Instagram, YouTube =
wenige Stunden; TikTok = monatlich; Foren = abhéngig vom Forum, zwischen 1x pro Woche und 1x pro Monat.

Fortlaufende Entwicklung des genutzten Ipsos-Tools (Synthesio): Die im Auswertungsauftrag und weiteren Unterlagen genannten Spezifizierungen
u.a. zum / zur Datenaufbereitung, -erfassung, -umfang, -filterung und -aktualitdt im Rahmen der Teilstudie Social Media-Insights beruhen auf dem
Entwicklungsstand des genutzten Ipsos-Tools (Synthesio) zum Zeitpunkt Ende Juli 2026. Dieses Tool wird seitens der Ipsos GmbH einer fortlaufenden
Entwicklung unterzogen, wodurch sich hinsichtlich der genannten Spezifizierungen im weiteren Zeitverlauf der Teilstudie Social Media-Insights Anderungen
bzw. Anpassungen ergeben kénnen.

Die Anmeldung zu dem Dashboard ist fiir Sie einfach und komfortabel und erfordert keinerlei Einrichtungsschritte fir Sie. Sie erhalten von uns die Links
und ein zugehdriges Passwort zum Dashboard und haben damit bereits direkt Zugriff.

11:

Die Durchflihrbarkeit der Teilstudie Social Media-Insights ist abhangig von der Auftragslage. Den aktuellen Beteiligungsstatus erfahren Sie bei uns.

10
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DESTINATION BRAND 26

Zusatz-Bestellformular fur Info-Pakete zu den Sinus-Milieus® und Sinus-Meta-Milieus®

EinfUhrende wichtige Hinweise

1. Das Zusatz-Bestellformular fiir Infopakete zu den Sinus-Milieus® und Sinus-Meta-Milieus®ist ausschlieRlich
von lhnen auszuflllen, wenn Sie einen Einzelberichtsband zur Themenkompetenz der Studie Destination
Brand 26 auf dem Quellmarkt Deutschland mit einer zusatzlichen Zielgruppenanalyse nach den Sinus-
Milieus® und / oder Sinus-Meta-Milieus® beauftragen.

2. Indiesem Fall ist es zwingend erforderlich, dass durch |hre Institution mindestens ein Infopaket des SINUS-
Instituts im Zeitraum von 2023 bis 2026 gebucht wurde oder Sie im Zuge dieses DB26-Auftrags zusatzlich
ein solches Infopaket bestellen.

3. Hinweis: Sobald die Landesmarketingorganisation (LMO) ein ausgewahltes Infopaket zum jeweiligen
Standard-Vollpreis des SINUS-Instituts bestellt oder bereits im Besitz eines Infopaketes ist, welches im
Zeitraum 2023-2026 bezogen worden ist, konnen Besteller (DMOs) aus demselben Bundesland dasselbe
Infopaket zum reduzierten Preis von 450 € (netto) erwerben. Bitte sprechen Sie uns diesbezlglich an.

Ihre bestellten Infopakete des SINUS-Instituts in der Vergangenheit

Bitte tragen Sie nachfolgend ein, ob durch Ihre Institution im Zeitraum von 2023 bis 2026 bereits ein oder mehrere
Infopaket(e) des SINUS-Instituts gebucht wurde(n):

O ja, zutreffend
O nein, nicht zutreffend

Ihre Neu-Bestellung eines oder mehrerer Infopakete des SINUS-Instituts

Falls durch lhre Institution im Zeitraum von 2023 bis 2026 kein Infopaket des SINUS-Instituts gebucht wurde oder
Sie ein (aktualisiertes) Paket erwerben mochten, kreuzen Sie bitte nachfolgend an, welche(s) Infopaket(e) Sie hiermit
bestellen mdchten:

Infopakete zu den Sinus-Milieus® Deutschland'?

[J  Infopaket ,,Basis* (2026) 1.650 €
U Infopaket ,,Medien und Kommunikation“ (2026) 1.650 €
J  Infopaket ,,Konsum und Handel* (2026) 1.650 €
0  Infopaket ,,Wohnen, Einrichten, Leben* (2026) 1.650 €
J  Infopaket ,,Finanzen und Versicherungen“ (2026) 1.650 €
J  Infopaket ,,Nachhaltigkeit” (2025) 1.650 €
J  Infopaket ,,Reisen (2025) 1.650 €
J  Infopaket ,,Generation Z“ (2025) 1.650 €
U Infopaket ,Engagement & Spenden® (2024) 1.650 €
J  Infopaket ,,Religiose Kommunikation*“ (2022) 1.650 €

Staffelpreise (Auswahl der Pakete oben ankreuzen)

[J Bezug von 2 Paketen 2.950 €
[0 Bezug von 3 Paketen 4150 €
0  Bezug von 4 Paketen 5.400 €
0  Bezug von 5 Paketen 6.600 €

2 Wahlbar im Falle der Beauftragung einer zusatzlichen Zielgruppenanalyse nach den Sinus-Milieus® Deutschland im Rahmen des DB26-Einzelberichtsbandes
zur Themenkompetenz auf dem Quellmarkt Deutschland.
11
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O Infopaket ,,Basis* zu den Sinus-Milieus® Schweiz 1.800 €

Booklet ,,Medien* zu den Sinus-Milieus® Schweiz 900 €
O Booklet ,,Mobilitdt“ zu den Sinus-Milieus® Schweiz 900 €
[0  Booklet ,Konsum + Nachhaltigkeit“ zu den Sinus-Milieus® Schweiz 900 €
O Booklet ,,Spenden* zu den Sinus-Milieus® Schweiz 900 €
O Booklet ,,Reisen* zu den Sinus-Milieus® Schweiz 900 €
O Booklet ,,Kommunikation*“ zu den Sinus-Milieus® Schweiz 900 €

Das Infopaket ,,Basis*“ ist Voraussetzung fiir den Erwerb eines vertiefenden Themen-Booklets;
Datenquelle: SINUS Studie 2024/25

Infopakete zu den Sinus-Milieus® Osterreich

O Infopaket ,,Basis“ zu den Sinus-Milieus® Osterreich 1.800 €
O Infopaket ,,Medien*“ zu den Sinus-Milieus® Osterreich 1.800 €
O Infopaket ,,Lebenswelten* zu den Sinus-Milieus® Osterreich 2.700 €
O Infopaket ,,Nachhaltigkeit“ zu den Sinus-Milieus® Osterreich 1.800 €
O Infopaket ,,Wohnen* zu den Sinus-Milieus® Osterreich 2.400 €
O Infopaket ,,Spenden“ zu den Sinus-Milieus® Osterreich 600 €
O  Trendreport zu den Sinus-Milieus® Osterreich 980 €

Infopakete zu den Sinus-Meta-Milieus®'3

[J  DUO Global Report Established & Emerging Markets inkl. 2 Country Booklets 1.950 €
[0  Global Report Established Markets* 1.550 €
0  Global Report Emerging Markets* 950 €
Preis je weiterem Country Booklet 300 €

Eine volistindige Liste aller verfiigbaren Lédnder-Pakete kénnen Sie hier abrufen; alle Meta-Milieu-Pakete liegen
ausschlieBlich in englischer Sprache vor; *enthélt jeweils ein Country Booklet, bitte in der Liste auswéhlen

Preise aller Infopakete des SINUS-Instituts in netto zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer. Die Versteuerung gilt fiir Unternehmen mit Sitz in der
Bundesrepublik Deutschland.

3 Wahlbar im Falle der Beauftragung einer zusatzlichen Zielgruppenanalyse nach den Sinus-Meta-Milieus® im Rahmen des DB26-Einzelberichtsbandes zur
Themenkompetenz auf dem Quellmarkt Deutschland.
12
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Lieferung der bestellten Infopakete und Rechnungsstellung durch das SINUS-Institut'4
Sie erhalten alle Infopakete des SINUS-Instituts (iber das SINUS Infoportal.

Die Zugangsdaten fiir einen Basis-Zugang erhalten Sie per Mail und Sie kénnen die Pakete im pdf-Format
herunterladen.

Ab einem Auftragswert von 3.950 € innerhalb der letzten 3 Kalenderjahre bieten wir einen Premium-Zugang zum
SINUS Infoportal an.

Die Vorteile eines Premium-Zugangs:

e Einladung zu exklusiven Webinaren und Veranstaltungen
e Exklusive Bereitstellung von SINUS-Booklets zu Sonderthemen (z.B. Trend-Booklet)
e Webinar-Aufzeichnungen, Handouts und weitere Exklusiv-Informationen

Die Lieferung erfolgt wenige Arbeitstage nach Bestelleingang bei der inspektour (international) GmbH. Die
zugehorigen Kontaktmdglichkeiten zur Ubermittlung des Bestellformulars an die inspektour (international) GmbH
finden Sie auf Seite 8.

Die Rechnung fir die bestellten Infopakete wird lhnen durch das SINUS-Institut elektronisch zugestellt.

Verbindliche Bestellung und Vertraulichkeitserklarung bezuglich der Infopakete des SINUS-
Instituts

Wir bestatigen hiermit verbindlich, keines der bezogenen Dokumente (auch nicht in Teilen) zu verdéffentlichen, zu
vervielfaltigen, mittels KI-Anwendungen (Kunstliche Intelligenz) zu verarbeiten oder an Dritte weiterzugeben — auch
nicht an Kooperationspartner, Zulieferer, Tochterunternehmen, Konzerngesellschaften u.a.

Ort, Datum Name des Auftraggebers Unterschrift / Stempel

4 SINUS stellt seinen Kunden Informationen zu aktuellen Studien zur Verfiigung und (ibermittelt Angebote zu seinen Produkten und Leistungen im Bereich der
Markt- und Sozialforschung sowie Einladungen zu Veranstaltungen. Die Information erfolgt via E-Mail. Dieser Verwendung |hrer E-Mail-Adresse kdnnen Sie
jederzeit insgesamt oder fir einzelne Manahmen, z.B. per E-Mail (susanne.ernst@sinus-institut.de), Fax (06221 8089-25) oder Brief widersprechen. Sie kédnnen
Zusendungen auch zu jedem spéateren Zeitpunkt abbestellen.
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