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Aus Ihrer             

persönlichen Sicht:

Welche Urlaubsziele

(Orte, Regionen, Bundes-

länder usw.) in Deutschland

halten Sie für besonders 

gut digital erlebbar? 
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Berücksichtigen 

Sie hierbei bitte die 

digitale Erlebbarkeit   

während aller Reisephasen  

(dazu zählen: Inspiration, 

Information und Buchung 

vor der Reise – Erlebnis 

vor Ort – Reflexion 

nach der Reise).
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Befragung im     

Quellmarkt Deutschland

Basis: in Privathaushalten 

lebende deutschsprachige 

Bevölkerung im Alter von

14 bis 74 Jahren

N = 4.000 Befragte
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München

Bayern

Köln

Harz
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Quellmarkt: Deutschland | Basis: alle Befragte | Anzahl der Befragten: N = 4.000
Angabe der Häufigkeit der Nennungen in Prozent der Befragten | Offene Fragestellung (d.h. ohne Antwortvorgaben):
Aus Ihrer persönlichen Sicht: Welche Urlaubsziele (Orte, Regionen, Bundesländer usw.) in Deutschland halten Sie für besonders gut digital erlebbar?
Berücksichtigen Sie hierbei bitte die digitale Erlebbarkeit während aller Reisephasen (dazu zählen: Inspiration, Information und Buchung vor der Reise – Erlebnis vor Ort – Reflexion nach der Reise).



fv
w

 |
 ©

 i
n

s
p
e
k
to

u
r 

G
m

b
H

 2
0
2
0
 |

 D
e
s
ti
n

a
ti
o

n
 G

e
rm

a
n
y
 D

a
y
 |
 D

ig
it
a
l 
E

rl
e

b
b
a
r 

-
D

B
 A

W
A

R
DOstsee

bei der

ungestützten Abfrage

zur Eigenschaft

DIGITALE ERLEBBARKEIT
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Quellmarkt: Deutschland | Basis: alle Befragte | Anzahl der Befragten: N = 4.000
Angabe der Häufigkeit der Nennungen in Prozent der Befragten | Offene Fragestellung (d.h. ohne Antwortvorgaben):
Aus Ihrer persönlichen Sicht: Welche Urlaubsziele (Orte, Regionen, Bundesländer usw.) in Deutschland halten Sie für besonders gut digital erlebbar?
Berücksichtigen Sie hierbei bitte die digitale Erlebbarkeit während aller Reisephasen (dazu zählen: Inspiration, Information und Buchung vor der Reise – Erlebnis vor Ort – Reflexion nach der Reise).



Hamburg
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bei der

ungestützten Abfrage

zur Eigenschaft

DIGITALE ERLEBBARKEIT
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Nordsee

Schwarzwald

Dresden

München

Bayern

Köln

Harz

Ostsee 12,5%

Hamburg 15,1%
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Quellmarkt: Deutschland | Basis: alle Befragte | Anzahl der Befragten: N = 4.000
Angabe der Häufigkeit der Nennungen in Prozent der Befragten | Offene Fragestellung (d.h. ohne Antwortvorgaben):
Aus Ihrer persönlichen Sicht: Welche Urlaubsziele (Orte, Regionen, Bundesländer usw.) in Deutschland halten Sie für besonders gut digital erlebbar?
Berücksichtigen Sie hierbei bitte die digitale Erlebbarkeit während aller Reisephasen (dazu zählen: Inspiration, Information und Buchung vor der Reise – Erlebnis vor Ort – Reflexion nach der Reise).
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Berlin

bei der

ungestützten Abfrage

zur Eigenschaft

DIGITALE ERLEBBARKEIT
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Hamburg 15,1%

Berlin 21,7%
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Quellmarkt: Deutschland | Basis: alle Befragte | Anzahl der Befragten: N = 4.000
Angabe der Häufigkeit der Nennungen in Prozent der Befragten | Offene Fragestellung (d.h. ohne Antwortvorgaben):
Aus Ihrer persönlichen Sicht: Welche Urlaubsziele (Orte, Regionen, Bundesländer usw.) in Deutschland halten Sie für besonders gut digital erlebbar?
Berücksichtigen Sie hierbei bitte die digitale Erlebbarkeit während aller Reisephasen (dazu zählen: Inspiration, Information und Buchung vor der Reise – Erlebnis vor Ort – Reflexion nach der Reise).
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Sämtliche Inhalte dieser Dokumentation in Form von Strategien, Modellen, Konzepten,

Schaubildern, Analysen und Schlussfolgerungen sowie sonstigen geistigen Schöpfungen sind als

geistiges und schöpferisches Eigentum urheberrechtlich geschützt. Eine Verwendung auch in Teilen

gegenüber Dritten darf nur unter ausdrücklicher Genehmigung und Quellenangabe des Autors erfolgen, mit

Ausnahme der Inhalte, die durch eine gesonderte Quellenangabe gekennzeichnet sind. Durch Übergabe dieser

Dokumentation erhält der direkte Empfänger ein zeitlich befristetes, einfaches Nutzungsrecht an den

urheberrechtlich geschützten Leistungen. Eine gewerbliche Nutzung außerhalb schriftlich geschlossener

Vereinbarungen ist ausgeschlossen. Der Empfänger ist nicht berechtigt, diese Dokumentation oder Teile

davon oder Inhalte davon zu verändern, zu veröffentlichen oder zu verbreiten.

Sämtliche Inhalten unterliegen der Geheimhaltung.
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